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IIN ENDANG MARDIANI
ABOVE THE LINE

Above The Line (ATL) / Iklan Lini Atas adalah aktifitas marketing / promosi yang biasanya dilakukan oleh manajemen pusat sebagai upaya membentuk brand image yang diinginkan. 
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Sifat Above The Line (ATL) / Iklan Lini Atas merupakan media ‘tak langsung’ yang mengenai audience, karena sifatnya yang terbatas pada penerimaan audience.

Jenis-jenis Iklan-Lini-Atas

1. MEDIA CETAK  merupakan bentuk visual yang terdiri dari unsur-unsur berupa garis, bidang, warna, gambar, foto dan teks, yang menyatu dalam suatu bentuk komposisi yang mempunyai nilai artistik, menarik dan dinamis. Contoh : Koran, Majalah, Tabloid
· Karakteristik media cetak:

a. Terbit harian, mingguan, bulanan yaitu bisa menayangkan iklan secara berturut-turut.

b. Kedalaman liputan yaitu iklan dapat bersifat informatif dengan narasi yang cukup panjang jika memang diperlukan.

c. Bersifat massal yaitu koran dibaca oleh sebagian besar masyarakat dan tidak mewakili kelas tertentu. Majalah dan tabloid memiliki pembaca yang mempunyai minat khusus.

d. Fleksibel yaitu dapat dibaca dimana saja dan kapan saja.

e. Efek iklan lebih bisa dihitung secara statistik yaitu dengan menyertakan kupon.
f. Bisa memperoleh data statistik tentang produk. 
g. Produk yg mempunyai konsumen tertentu dapat menggunakan media cetak yang memiliki karakteristik yang sesuai.

Karakteristik-karakteristik diatas sekaligus sebagai keunggulan iklan media cetak.
· Kategori – kategori media cetak:

a. Koran nasional, koran daerah yaitu pemilihan berdasar area pemasaran produk yang akan diiklankan.

b. Tabloid yaitu terbit mingguan dengan peminat baca tertentu. Misalnya tabloid berdasar segmen umur, tabloid hobi.

c. Majalah yaitu terbit bulanan deengan peminat baca tertentu. Desain, layout, model dan bentuk lebih eksklusif.
d. Jurnal perdagangan yaitu diterbitkan untuk kalangan pembeli grosir maupun eceran yang diterbitkan oleh departemen store, supermarket.
e. Jurnal teknik dan jurnal profesional yaitu jurnal yang diterbitkan oleh kalangan tertentu. Biasanya tidak diperdagangkan. Iklan dapat dipasang dengan segmen pasar yang lebih spesifik. Misalnya jurnal kedokteran memuat iklan tentang obat, alat kesehatan, dan lain-lain.
f. Direktori yaitu terbit setiap tahun yang berisi direktori nomor telepon perumahan maupun bisnis. Misalnya yellow pages. 

· Kelemahan media cetak

a. Masa hidup yang singkat.
b. Resiko cetakan buruk dan ksalahan cetak.
c. Medium pasif.
d. Medium statis.
e. Membutuhkan minat baca dari konsumen

2. MEDIA RADIO
·  Karakteristik iklan radio:

a. Waktu transmisi tak terbatas.

b. Lebih interaktif dengan suara manusia dan musik. Dapat mewakili emosi tertentu.

c. Pendengar cenderung lebih santai saat mendengar radio daripada membaca koran atau majalah.

d. Radio menjadi teman setia pendengar.

e. Emosi pesan disesuaikan dengan regional tertentu.

f. Dapat membeli jam siar tertentu sehingga bisa beriklan lebih maksimal.

3. MEDIA TELEVISI
· Karakteristik media televisi:

a. Kesan realistik 

b. Media hiburan yang populer 

c. Repetisi 

d. Ideal untuk pedagang eceran 

e. Akan lebih maksimal dedngan dukungan media lain, misalnya majalah atau koran.

· Kelemahan media televisi:

a. Menjangkau pemirsa secara massal 

b. Keterbatasan durasi dan materi 

c. Biaya relatif mahal 

d. Pembuatan iklan relatif lama

e. Jika terlalu banyak repetisi, ceenderung membosankan.

· Berbagai macam media televisi yang dapat dipilih:

a. Televisi satelit 

b. Televisi kabel 

4. MEDIA OUTDOOR.
Iklan outdoor yaitu salah satu iklan yang di tempatkan di luar ruangan,contoh sederhana yaitu :
· Umbul – Umbul (Bentuk seperti bendera)
· Spanduk (Ukuran 8 x 1 Meter)
· Giant Banner (Ukuran 8 x 12 Meter)
· Bilboard (Ukuran 5 x 10 Meter)
· Midi (Ukuran 1 x 5 Meter)

5. MEDIA BIOSKOP
· Media Layar Sinema
· Media Interaktif 

· Website
· Mobile site
· Media Dalam Ruang 

· Lobby
