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Bauran Pemasaran
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Ujian Akhir & Tengah Semester
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Donatur-donatur
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Pemasaran Rumah Sakit (Lanj)
Pasar: kelompok orang/masyarakat yang 

mempunyai daya beli

Heterogen (segmentasi)

Suatu produk yang mengakses semua segmen 
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pasar adalah mustahil/tidak mungkin
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