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B PBauran Pemasaran

Platform day to day management operation

Metaphora

Jangan mencoba memecahkan sesuatu persoalan, 
tanpa mengetahui/memahami secara keseluruhan 
(positioning)(positioning)

Jangan melangkah tanpa mengetahui tujuannya
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Jangan melangkah tanpa mengetahui tujuannya



B P (L jt )Bauran Pemasaran (Lanjt.)

SegmentasiSegmentasi
Target

Manajemen pemasaran dengan essensi:

“Matching the Right Product to the 
Posisionary

g g
Right Market”

Kinerja : Perusahaan pelayanan jasa (defacto)j p y j ( )

Seperti IBM We are not selling computer, but we are 
selling solution

3/8/2009 Erlina P.Mahadewi@Dimensi9 
Foundation,CopyRight 2009



B P (L jt )Bauran Pemasaran (Lanjt.)

S P
Kapasitas

Segmen Pasar

Organisasi Target pasar

- produk Upaya
- harga

- promosi
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Terima kasihTerima kasih 
atas perhatian Anda p

erlin72@yahoo.com


