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	Deskripsi Singkat
	: Mata Kuliah ini menjelaskan mengenai gambaran umum proses komunikasi dalam kegiatan politik. Pengertian dan pemahaman komunikasi politik dibahas secara khusus karena perbedaan-perbedaan penting dari kajian komunikasi pada umumnya. Karena itu, perkuliahan ini menjelaskan serta memberikan pengetahuan tentang konsep-konsep, proses, model serta dimensi-dimensi komunikasi politik. Dalam matakuliah ini juga dibahas mengenai perkembangan isu-isu politik serta komunikasi politik di Indonesia dan dunia, termasuk pemanfaatan media, baik konvensional maupun media baru (new media).
	


	Tujuan Pembelajaran (LO
	: Setelah lulus matakuliah ini mahasiswa mampu memahami peran dan fungsi kajian komunikasi dalam proses politik institusional 
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	Penjelasan RPKPS  dan Perkenalan





Kajian tentang ruang lingkup komunikasi politik, komunikator, komunikan, media, pesan, dan feedback




Model Komunikasi Politik dan Teori yang terkait



Komunikator dalam Komunikasi Politik 



Media Pemberitaan Liputan Politik, Isu-Isu Politik, dan Institusi Politik 
a. Liputan Berita Kampanye Politik 
b. Agenda Setting 
c, Hubungan Pemerintah dengan Gatekeeper dan Press

Bahasa dan Pesan Politik 
· Bahasa Politik
· Retorika dan Politik 
· Iklan Politik 
· Debat Kampanye Politik 
Ujian Tengah Semester (UTS)

	Lectural 
Self presentation





Lectural, 
contextual learning





lecturing, discussion





Lecturing, discussion





Group presentasion, discussion  












Group presentation, discussion

	· Mengetahui apa yang akan dipelajari dari mata kuliah ini
· Mampu mengenali dan mempresentasikan dirinya sebagai tahapan awal proses komunikasi

· Mengetahui konsep2 dalam Komunikasi Politik
· Memahami ruang lingkup komunikasi politik

· 


· mengetahui model-model komunikasi politik
· mengetahui teori-teori komunikasi dan sosial yang terkait dg fenomena model komunikasi

· mengetahui ttipe dan jenis komunikator dalam komunikasi politik




memahami keterkaitan dan peran media dengan komunikasi politik













Mengetahui  dan menganalisi bahasa dan pesan yang digunakan dalam retorika, iklan, debat dan kampanye politik

	-






Mampu mengenal konsep dalam komunikasi politik (komunikator, komunikan, media, pesan dan feedback)
Mampu memahami ruang lingkup komunikasi politik


· mampu mengetahui model system, model proses dan model efektivitas dalam komunikasi politik

mampu menjelaskan tipe dan jenis komunikator politik
· individu
· partai politik
· pemerintah
mampu mempresentasikan dan menjelaskan pemberitaan dan liputan media massa dan new media dalam konteks komunikasi politik. 










Mampu menganalisi bahasa dan pesan politik yang digunakan politisi  dan aktor politik dalam menyampaikan pesan politiknya
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13 & 14

	Komunikasi Politik dan Opini Publik 
· The Spiral of Silence dan Karakteristik Sosial Manusia 
· Dampak Komunikasi pada Keterlibatan  Warga dalam Kehidupan Politik dan Kewarganegaraan 
· Demokrasi – pilihan langsung
Branding Images dan Marketing Politik 



Persuasi  dan kampanye politik


Promosi dan Evaluasi Komunikasi Politik

UAS - Melakukan kampanye politik dan evaluasi program
	Lectural Discussion 















Lectural and discussion



Lectural and discussion


Lectural and discussion

	· Memahami bagaimana keterkaitan komunikasi politik dan pembentukan opini public.
· Menganalisis apa saja yang bisa membentuk opini public dan permasalahan yang terkait dengan hal itu










Memahami konsep branding dan posisi komunikasi politik dalam marketing politik


Memahami pola dan jenis2 kampanye politik


Mengetahui dan mengaplikasikan evaluasi program komunikasi politik
	· mampu memahami keterkaitan komunikasi politik dengan pembentukan opini public 
· mampu menganalisis kebutuhan dalam membentuk opini public dalam konteks komunikasi politik








Mampu memahami komunikasi politik, branding dalam marketing politik


Mampu mengenali pola dan jenis kampanye politik (mulai merancang program kampanye politik)

Mampu mengetahui dan megaplikasikan program kampanye politik
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