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	RENCANA PEMBELAJARAN SEMESTER GENAP 2017/2018

	PELAKSANA AKADEMIK MATAKULIAH UMUM (PAMU)

	UNIVERSITAS ESA UNGGUL

	

	Mata Kuliah
	:
	Account Executive Management
	Kode MK
	:
	MCM 201

	Mata Kuliah Prasyarat
	:
	-
	Bobot MK
	:
	2 sks

	Dosen Pengampu
	:
	Resman Muharul Tambunan
	Kode Dosen
	:
	6928

	Alokasi Waktu
	:
	Tatap muka 14 x 100 menit, tidak ada praktik, tidak ada online

	Capaian Pembelajaran
	:
	1. Mahasiswa mampu memahami hakekat Account executive Management dan menerapkannya dalam karir .

2. Mahasiswa mampu memahami Peranan dan struktural Account Executive Management dalam Industri Periklanan 

	
	
	

	SESI
	KEMAMPUAN

AKHIR
	MATERI 

PEMBELAJARAN
	BENTUK PEMBELAJARAN
	SUMBER 
PEMBELAJARAN
	INDIKATOR
PENILAIAN

	1
	Mahasiswa mampu menguraikan pengertian Account Executive Management dalam Industri Periklanan
	Pengantar :

Kontrak pembelajaran, pengertian AE Management, Perbedaan AE dan Sales dibidang Industri Periklanan
	1. Metoda contextual instruction

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
3. Tugas Wawancara ke Staf AE Media/Biro Iklan
	1. Frank Jefkins, Periklanan 2005
2. Manajemen Periklanan 
	Menguraikan pengertian AE Management dan Peranan dalam industri Periklanan 

	2

	Mahasiswa mampu menguraikan pengertian Account Executive pada Media massa 
	Peranan Account Executive  Pada Media massa.

	1. Media : contextual instruction

2. Media : : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	1. Frank Jefkins, Periklanan 2005
2. Manajemen Periklanan
	Menguraikan Account Executive Di Media Massa secara substansi dengan benar dan lengkap

	SESI
	KEMAMPUAN

AKHIR
	MATERI 

PEMBELAJARAN
	BENTUK PEMBELAJARAN
	SUMBER 
PEMBELAJARAN
	INDIKATOR
PENILAIAN

	3


	Mahasiswa mampu menguraikan pengertian Account Executive pada Biro Iklan
	Peranan Account Executive  Pada Biro Iklan.

	3. Media : contextual instruction

4. Media : : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	1. Frank Jefkins, Periklanan 2005
2. Manajemen Periklanan
	Menguraikan Peranan Account Executive Di BIro Iklan secara substansi dengan benar dan lengkap

	4

	Mahasiswa mampu menguraikan pengertian dan peran Pengiklan 
	Peranan Pengiklan Pada Media massa dan Biro Iklan.

	5. Media : contextual instruction

6. Media : : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	1. Frank Jefkins, Periklanan 2005
2. Manajemen Periklanan
	Peranan Pengiklan Pada Media massa dan Biro Iklan secara substansi dengan benar dan lengkap

	5

	Mahasiswa mampu menguraikan pengertian dan model struktur organisasi Management Biro Iklan
	Struktur organisasi dan Posisi Account Executive  pada management biro Iklan.

	7. Media : contextual instruction

8. Media : : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	1. Frank Jefkins, Periklanan 2005
2. Manajemen Periklanan
	Menguraikan Struktur organisasi dan posisi Account Executive pada struktur organisasi management Biro Iklan 



	SESI
	KEMAMPUAN

AKHIR
	MATERI 

PEMBELAJARAN
	BENTUK PEMBELAJARAN
	SUMBER 
PEMBELAJARAN
	INDIKATOR
PENILAIAN

	6

	Mahasiswa mampu menguraikan Jenis-jenis data Riset Periklanan yang digunakan oleh Biro Iklan dan Media massa 
	Jenis-Jenis Riset Periklanan yang digunakan dan data-data yang dibutuhkan oleh Biro Iklan, Media, Pengiklan
	1. Media problem base learning
2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, dan lembar tugas
	1. 
Frank Jefkins, Periklanan 2005
2. Manajemen Periklanan
3. Penelitian Periklanan; Joel J. Davis
	Menguraikan berbagai jenis riset periklanan yang dibutuhkan oleh BIro Iklan, Media massa dan Pengiklan 

	7
	Mahasiswa mampu menjelaskan media order dan menghitung biaya Iklan di Media cetak dan TV
	Media Order : sebagai pemesanan space/spot iklan di media massa,
Biaya iklan : variasi rate card iklan di masing masing media massa 
	1. Metoda :: contextual instruction

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	1. Frank Jefkins, Periklanan 2005
2. Manajemen Periklanan

3. Penelitian Periklanan; Joel J. Davis 
	Menjelaskan Tata cara membuat Media Order iklan dan  Menghitung biaya/budget iklan disesuaikan dengan ratecard di masing-masing media massa

	8
	Mahasiswa mampu menjelaskan seputar penjualan media ruang iklan di media cetak
	Berbagai bentuk dan jenis Media Ruang iklan di media cetak,
	1. Metoda : contextual instruction

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	1. Frank Jefkins, Periklanan 2005
2. Manajemen Periklanan


	Menjelaskan berbagai bentuk media rauang iklan di Media Cetak

	SESI
	KEMAMPUAN

AKHIR
	MATERI 

PEMBELAJARAN
	BENTUK PEMBELAJARAN
	SUMBER 
PEMBELAJARAN
	INDIKATOR
PENILAIAN

	9

	Mahasiswa mampu menjelaskan seputar penjualan media ruang iklan di media cetak
	Berbagai bentuk dan jenis Media Ruang iklan di media cetak,
	3. Metoda : contextual instruction

4. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	1. Frank Jefkins, Periklanan 2005
2. Manajemen Periklanan


	Menjelaskan berbagai bentuk media rauang iklan di Media Cetak

	10


	Mahasiswa mampu menjelaskan seputar penjualan media ruang iklan di media Elektronik
	Berbagai bentuk dan jenis Media Ruang iklan di Elektronik
	5. Metoda : contextual instruction

6. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	1. Frank Jefkins, Periklanan 2005
2. Manajemen Periklanan


	Menjelaskan berbagai bentuk media ruang iklan di Media Elektronik

	11
	Mahasiswa mampu menjelaskan seputar penjualan media ruang iklan di media Elektronik
	Berbagai bentuk dan jenis Media Ruang iklan di Elektronik
	7. Metoda : contextual instruction

8. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	1. Frank Jefkins, Periklanan 2005
2. Manajemen Periklanan


	Menjelaskan berbagai bentuk media rauang iklan di Media Elektronik

	SESI
	KEMAMPUAN

AKHIR
	MATERI 

PEMBELAJARAN
	BENTUK PEMBELAJARAN
	SUMBER 
PEMBELAJARAN
	INDIKATOR
PENILAIAN

	12

	Mahasiswa mampu Mengurai dan menjelaskan Perencanaan Naskah Iklan sesuai Medianya
	Pengertian serta Kategori Perancanaan naskah iklan sesuai Media yang digunakan
	1. Metoda : contextual instruction 
2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	1. Frank Jefkins, Periklanan 2005
2. Manajemen Periklanan
	Menjelaskan semua metoda yang dipergunakan dalam menentukan hubungan intrinsik pada penarikan kesimpulan secara induktif secara benar

	13

	Mahasiswa mampu memaparkan bentuk dan jenis iklan & Informasi komersil yang ada di media massa 
	Jenis-Jenis Iklan di Media cetak dan elektronik
	1. Metoda : small group discussion 
2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard,
	1. Frank Jefkins, Periklanan 2005
2. Manajemen Periklanan
	Membuat resume dan memaparkan  tentang Jenis-jenis iklan yang ada di media cetak dan elektronik 

	14

	Mahasiswa mampu memaparkan Alokasi penayangan, Budgeting serta evaluasi ruang iklan yang digunakan
	Perencanaan media dari sisi Alokasi waktu ruang iklan dan Budget/Biaya ruang iklan
	1. Metoda small group discussion
2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web 
	1. Frank Jefkins, Periklanan 2005
2. Manajemen Periklanan

3. Penelitian Periklanan; Joel J. Davis
	Membuat Perencanaan Media yang Efektif dan Efisien sesuai penempatan iklan di masing-masing media sesuai waktu dan biaya


EVALUASI PEMBELAJARAN
	SESI
	PROSE-DUR
	BEN-TUK
	SEKOR > 77 

( A / A-)
	SEKOR  > 65

(B- / B / B+ )
	SEKOR > 60

(C / C+ )
	SEKOR > 45

( D )
	SEKOR < 45

( E )
	BOBOT

	1
	Pretest test
	Tes tulisan (UTS)
	Menguraikan 
AE Management, Perbedaan AE dan Sales dibidang Industri Periklanan dengan benar
	Menguraikan 
AE Management, Perbedaan AE dan Sales dibidang Industri Periklanan dengan benar
	Menguraikan 
AE Management, dibidang Industri Periklanan dengan benar 
	Menguraikan 
AE Management, dibidang Industri Periklanan kurang tetap
	Tidak menguraikan pengertian AE Management
	5 %

	2


	Pre test dan post test
	Tes tulisan (UTS)
	Menguraikan Peranan Account Executive  Pada Media massa.
dengan benar dan lengkap.
	Menguraikan Peranan Account Executive  Pada Media massa.
dengan  lengkap
	Menguraikan Peranan Account Executive  Pada Media massa.
dengan benar
	Menguraikan Peranan Account Executive  Pada Media massa.
kurang benar
	Tidak Menguraikan Peranan Account Executive  Pada Media massa.
dengan benar.
	5 %

	3
	Pre test, progress test dan post test
	Tes tulisan (UTS)
	Menguraikan Peranan Account Executive  Pada Biro Iklan.
Serta  menjelaskan kelebihannya dibandingkan dengan Sales secara tepat dan benar
	Menguraikan Peranan Account Executive  Pada Biro Iklan.
Serta  menjelaskan kelebihannya dibandingkan dengan Sales secara Tepat 
	Menguraikan Peranan Account Executive  Pada Biro Iklan.
secara benar
	Menguraikan Peranan Account Executive  Pada Biro Iklan.
secara kurang benar
	Tidak Menguraikan Peranan Account Executive  Pada Biro Iklan.
secara benar
	5 %

	4


	Post test
	Tes tulisan (UTS)
	Menguraikan Peranan Account Executive  Pada Media Massa.
Serta  menjelaskan kelebihannya dibandingkan dengan Sales secara tepat dan benar
	Menguraikan Peranan Account Executive  Pada Media Massa.
Serta  menjelaskan kelebihannya dibandingkan dengan Sales secara Tepat 
	Menguraikan Peranan Account Executive  Pada Media massa.
secara benar
	Menguraikan Peranan Account Executive  Pada Media Massa.
secara kurang benar
	Tidak Menguraikan Peranan Account Executive  Pada Media massa.
secara benar
	5 %

	SESI
	PROSE-DUR
	BEN-TUK
	SEKOR > 77 

( A / A-)
	SEKOR  > 65

(B- / B / B+ )
	SEKOR > 60

(C / C+ )
	SEKOR > 45

( D )
	SEKOR < 45

( E )
	BOBOT

	5
	Post test
	Tes tulisan (UAS)
	Menguraikan secara detil dan terstruktur Organisasi Account Executive  Pada management Biro Iklan. secara tepat dan benar
	Menguraikan secara terstruktur Organisasi Account Executive  Pada management Biro Iklan. secara tepat 
	Menguraikan terstruktur Organisasi Account Executive  Pada management Biro Iklan. secara benar
	Menguraikan struktur Organisasi Account Executive  Pada management Biro Iklan. 
secara kurang benar
	Tidak Menguraikan Menguraikan secara detil dan terstruktur Organisasi Account Executive  Pada management Biro Iklan. secara tepat dan benar
	30

	6
	Post test
	Tes tulisan (UTS)
	Merumuskan dan mengurai Jenis-Jenis Riset Periklanan yang digunakan dan data-data yang dibutuhkan oleh Biro Iklan, Media, Pengiklan dilengkapi rumusan masalah, kerangka teori dan konsep yang tepat
	Merumuskan dan mengurai Jenis-Jenis Riset Periklanan yang digunakan dan data-data yang dibutuhkan oleh Biro Iklan, Media, Pengiklan dilengkapi rumusan masalah, kerangka teori dan konsep yang benar.
	Merumuskan Jenis-Jenis Riset Periklanan yang digunakan dan data-data yang dibutuhkan oleh Biro Iklan, Media, Pengiklan
	Merumuskan mengurai yang tidak sesuai dengan Jenis-Jenis Riset Periklanan yang digunakan dan data-data yang dibutuhkan oleh Biro Iklan, Media,.
	Tidak dapat menjelaskan Jenis riset preiklanan.
	5 %

	7
	Post test
	Tes tulisan (UTS) 
	Menjelaskan Media Order : sebagai pemesanan space/spot iklan di media massa,

Biaya iklan : variasi rate card iklan di masing masing media massa dengan benar
	Menjelaskan nilai-nilai Perencanaan Media dari sisi  perencanaan media dan Media buyer dengan tepat dan benar
	Menjelaskan nilai-nilai Perencanaan Media dari sisi  perencanaan media dan Media buyer dengan benar
	Menjelaskan nilai-nilai Perencanaan Media dari sisi  perencanaan media dan Media buyer tidak tepat
	Tidak Menjelaskan nilai-nilai Perencanaan Media
	5 %

	SESI
	PROSE-DUR
	BEN-TUK
	SEKOR > 77 

( A / A-)
	SEKOR  > 65

(B- / B / B+ )
	SEKOR > 60

(C / C+ )
	SEKOR > 45

( D )
	SEKOR < 45

( E )
	BOBOT

	8

	Post test
	Tes tulisan
	Menjelaskan seputar penjualan ruang iklan di Media cetak disertai dengan Jenis dan contoh iklan yang tepat dan benar.
	Menjelaskan seputar penjualan ruang iklan di Media cetak disertai dengan Jenis iklan yang tepat dan benar
	Menjelaskan seputar penjualan ruang iklan di Media cetak dengan benar
	Menjelaskan seputar penjualan ruang iklan di Media cetak kurang benar
	Tidak Menjelaskan seputar penjualan ruang iklan di Media cetak Tidak benar
	0

	9


	Progress test dan post test
	Tes lisan dan demonstasi (Digunakan sebagai nilai bonus) 
	Menjelaskan seputar penjualan ruang iklan di Media cetak disertai dengan Jenis dan contoh iklan yang tepat dan benar.
	Menjelaskan seputar penjualan ruang iklan di Media cetak disertai dengan Jenis iklan yang tepat dan benar
	Menjelaskan seputar penjualan ruang iklan di Media cetak dengan benar
	Menjelaskan seputar penjualan ruang iklan di Media cetak kurang benar
	Tidak Menjelaskan seputar penjualan ruang iklan di Media cetak Tidak benar
	0

	Ikla10


	Post test
	Tes lisan
	Menjelaskan seputar penjualan ruang iklan di Media elektronik disertai dengan Jenis dan contoh iklan yang tepat dan benar.
	Menjelaskan seputar penjualan ruang iklan di Media elektronik disertai dengan Jenis iklan yang tepat dan benar
	Menjelaskan seputar penjualan ruang iklan di Media elektronik dengan benar
	Menjelaskan seputar penjualan ruang iklan di Media Elektronik kurang benar
	Tidak Menjelaskan seputar penjualan ruang iklan di Media elektronik Tidak benar
	0

	SESI
	PROSE-DUR
	BEN-TUK
	SEKOR > 77 

( A / A-)
	SEKOR  > 65

(B- / B / B+ )
	SEKOR > 60

(C / C+ )
	SEKOR > 45

( D )
	SEKOR < 45

( E )
	BOBOT

	11
	Post test
	Tes lisan 
	Menjelaskan seputar penjualan ruang iklan di Media elektronik disertai dengan Jenis dan contoh iklan yang tepat dan benar.
	Menjelaskan seputar penjualan ruang iklan di Media elektronik disertai dengan Jenis iklan yang tepat dan benar
	Menjelaskan seputar penjualan ruang iklan di Media elektronik dengan benar
	Menjelaskan seputar penjualan ruang iklan di Media Elektronik kurang benar
	Tidak Menjelaskan seputar penjualan ruang iklan di Media elektronik Tidak benar
	0

	12

	Post test
	Tes lisan
	Mengurai dan Menjelaskan Perencanaan Naskah sesuai Medianya (cetak dan elektronik) dengan tepat dan benar
	Mengurai dan Menjelaskan Perencanaan Naskah sesuai Medianya (media cetak dan elektronik)  dengan benar
	Menjelaskan Perencanaan Naskah sesuai Medianya (cetak dan elektronik)  dengan benar
	Menjelaskan Perencanaan Naskah sesuai sebagian Medianya (cetak dan elektronik)  dengan benar
	Tidak Menjelaskan Perencanaan Naskah sesuai sebagian Medianya (cetak dan elektronik)  dengan benar
	0

	13


	Post test
	Tes tulisan (Tugas)
	Mampu membuat dan  memaparkan bentuk dan jenis iklan & Informasi komersil yang ada di media massa (Cetak dan Elektronik) secara aktif dan benar


	Mampu membuat dan memaparkan bentuk dan jenis iklan & Informasi komersil yang ada di media massa (Cetak dan Elektronik) dengan benar


	Mampu membuat bentuk dan jenis iklan & Informasi komersil yang ada di media massa (Cetak dan Elektronik) dengan benar


	Mampu sebagian  memaparkan bentuk dan jenis iklan & Informasi komersil yang ada di media massa (Cetak dan Elektronik) secara aktif dan benar


	Tidak Mampu membuat dan  memaparkan bentuk dan jenis iklan & Informasi komersil yang ada di media massa (Cetak dan Elektronik) secara aktif dan benar


	10 %

	SESI
	PROSE-DUR
	BEN-TUK
	SEKOR > 77 

( A / A-)
	SEKOR  > 65

(B- / B / B+ )
	SEKOR > 60

(C / C+ )
	SEKOR > 45

( D )
	SEKOR < 45

( E )
	BOBOT

	14
	Post test
	Tes tulisan (Tugas)
	mampu Membuat dan memaparkan Alokasi penayangan, Budgeting serta evaluasi ruang iklan yang digunakan secaratepat dan benar
	mampu Membuat dan memaparkan Alokasi penayangan, Budgeting serta evaluasi ruang iklan yang digunakan secara benar
	mampu memaparkan Alokasi penayangan, Budgeting ruang iklan yang digunakan secara dan benar
	mampu memaparkan Alokasi penayangan, Budgeting ruang iklan yang digunakan secaratepat dan benar
	Tidak mampu Membuat dan memaparkan Alokasi penayangan, Budgeting serta evaluasi ruang iklan yang digunakan secara tepat dan benar
	10 %


Komponen penilaian :

1. Kehadiran = 20 %

2. Tugas = 30 %

3. UTS = 25 %

4. UAS = 25 %

Jakarta, 10 April 2017
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