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	RENCANA PEMBELAJARAN SEMESTER GENAP 2018/2019
PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI UNIVERSITAS ESA UNGGUL

	
	

	Mata kuliah                                 
	:
	Copywriting                                            
	Kode MK         
	:
	MCM203

	Mata kuliah prasyarat                
	:
	-
	Bobot MK        
	:
	3 SKS

	Dosen Pengampu                       
	:
	Paundra Jhalugilang, S.Hum, M.Si
	Kode Dosen     
	:
	7520

	Alokasi Waktu                            
	:
	Tatap Muka 14x150 menit
	
	
	

	Capaian Pembelajaran              
	:
	1. Mahasiswa dapat memahami jenis-jenis/gaya penulisan naskah iklan (copywriting)
	
	
	

	
	:
	2. Mahasiswa dapat membuat penulisan naskah iklan (copywriting) di berbagai media
	
	
	


	SESI
	KEMAMPUAN
AKHIR
	MATERI
PEMBELAJARAN
	BENTUK
PEMBELAJARAN
	SUMBER
PEMBELAJARAN
	INDIKATOR
    PENILAIAN

	1
	Pengantar
	Pengantar perkuliahan 
	1. Metoda contextual instruction
2. Media: kelas, computer, LCD, web, whiteboard
	Agustrijanto, Copywriting,  

Rosda Karya, Bandung
George Felton, Advertising 

Concept and Copy, Prentice Hall, New Jersey
	Dapat memberikan pandangan mengenai penulisan naskah iklan 

	2
	Mahasiswa dapat menjelaskan elemen dan gaya bahasa penulisan naskah iklan 
	Elemen dasar dan gaya Bahasa copywriting
	1. Metoda contextual instruction
2. Media: kelas, computer, LCD, web, whiteboard
	Agustrijanto, Copywriting,  

Rosda Karya, Bandung

George Felton, Advertising 

Concept and Copy, Prentice Hall, New Jersey
	Dapat menjelaskan gaya Bahasa penulisan naskah iklan

	3
	Mahasiswa dapat menjelaskan contoh-contoh proses kreatif dan proses kerja produksi teks iklan
	Proses kerja penulisan naskah iklan 
	1. Metoda contextual instruction
2. Media: kelas, computer, LCD, web, whiteboard, menonton film 
	Agus S. Madjadikara, 

Bagaimana Biro Iklan Memproduksi Iklan, Gramedia, Jakarta

	Dapat memberikan pendapat mengenai studi kasus yang jadi pembahasan

	4
	Mahasiswa dapat menjelaskan modal dasar menjadi copywriter dan penerapan konsep AIDA
	Menjadi seorang copywriter
	1. Metoda contextual instruction
2. Media: kelas, computer, LCD, web, whiteboard
	Nunu Triwardani, Menjadi 

Copywriter yang Baik
Rendra Widyatma, Teknik 

        Menulis Naskah Iklan,  Cakrawala, Jakarta


	Dapat menjelaskan modal dasar menjadi copywriter dan menerapkan konsep AIDA dalam naskah iklan

	5
	Mahasiswa dapat menjelaskan brand sebuah produk dan brand positioning
	Product branding, brand positioning
	1. Metoda contextual instruction
2. Media: kelas, computer, LCD, web, whiteboard, menonton film
	Idris Mootee, 60 Minute Brand Strategist, John Wiley and Sons Ltd
	Dapat menjelaskan piramida brand sebuah produk dan brand positioning 

	6
	Mahasiswa dapat menjelaskan dan membuat sebuah slogan produk 
	Slogan (tagline)
	1. Metoda contextual instruction
2. Media: kelas, computer, LCD, web, whiteboard, menonton film
	Idris Mootee, 60 Minute Brand 
Strategist, John Wiley and Sons Ltd
Rendra Widyatma, Teknik 

        Menulis Naskah Iklan,  Cakrawala, Jakarta
	Dapat menjelaskan dan membuat sebuah slogan produk

	7
	Mahasiswa dapat menjelaskan tone dan respon emosional dalam iklan
	Nada penulisan naskah iklan
	1. Metoda contextual instruction
2. Media: kelas, computer, LCD, web, whiteboard, menonton film
	Tom Albrighton, The ABC of Copywriting, ABC Business Communications Ltd., Norwich
	Dapat membuat naskah iklan dengan berbagai jenis tone

	8
	Mahasiswa dapat menjelaskan naskah iklan persuasif
	Persuasive copywriting
	1. Metoda contextual instruction
2. Media: kelas, computer, LCD, web, whiteboard, menonton film
	Rendra Widyatma, Teknik 

        Menulis Naskah Iklan,  Cakrawala, Jakarta

Tom Albrighton, The ABC of Copywriting, ABC Business Communications Ltd., Norwich
	Dapat membuat naskah iklan persuasif

	9
	Mahasiswa dapat menjelaskan teknik-teknik psikologis dalam copywriting
	Psychological techniques
	1. Metoda contextual instruction
2. Media: kelas, computer, LCD, web, whiteboard, menonton film
	Tom Albrighton, The ABC of Copywriting, ABC Business Communications Ltd., Norwich
	Dapat menjelaskan teknik-teknik psikologis dalam copywriting

	10
	Mahasiswa dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di media cetak
	Penulisan naskah iklan di media cetak (display & advertorial)
	1. Metoda contextual instruction
2. Media: kelas, computer, LCD, web, whiteboard, menonton film
	Agustrijanto, Copywriting,  

Rosda Karya, Bandung

Rendra Widyatma, Teknik 

        Menulis Naskah Iklan,  Cakrawala, Jakarta


	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di media cetak

	11
	Mahasiswa dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di media audio visual
	Penulisan naskah iklan di media audio visual
	1. Metoda contextual instruction
2. Media: kelas, computer, LCD, web, whiteboard, menonton film
	Agustrijanto, Copywriting,  

Rosda Karya, Bandung

Rendra Widyatma, Teknik 

        Menulis Naskah Iklan,  Cakrawala, Jakarta


	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di media audio visual

	12
	Mahasiswa dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di radio
	Penulisan naskah iklan di radio
	1. Metoda contextual instruction
2. Media: kelas, computer, LCD, web, whiteboard, menonton film
	Agustrijanto, Copywriting,  

Rosda Karya, Bandung

Rendra Widyatma, Teknik 

        Menulis Naskah Iklan,  Cakrawala, Jakarta

  Jim Aitchinson, Cutting Edge Radio, Kantor Berita Radio 68H, Jakarta
	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di radio

	13
	Mahasiswa dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di media digital & media social 
	Penulisan naskah iklan di media digital & media sosial
	1. Metoda contextual instruction
2. Media: kelas, computer, LCD, web, whiteboard, menonton film
	Agustrijanto, Copywriting,  

Rosda Karya, Bandung

Rendra Widyatma, Teknik 

        Menulis Naskah Iklan,  Cakrawala, Jakarta


	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di media digital & media social

	14
	Mahasiswa dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah di materi publikasi
	Penulisan naskah untuk publikasi (brosur, leaflet, dan sejenisnya)
	1. Metoda contextual instruction
2. Media: kelas, computer, LCD, web, whiteboard, menonton film
	Agustrijanto, Copywriting,  

Rosda Karya, Bandung

Rendra Widyatma, Teknik 

        Menulis, Cakrawala, Jakarta


	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah di materi publikasi
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Paundra Jhalugilang, S.Hum, M.Si
EVALUASI PEMBELAJARAN
	SESI
	PROSE-
DUR
	BEN-
TUK
	SEKOR > 77
          ( A /A-)
	SEKOR > 65
(B- / B / B+ )
	SEKOR > 60
   (C / C+ )
	SEKOR > 45
( D )
	SEKOR < 45
         ( E )
	BOBOT



	1
	Post test
	Tes lisan
	Dapat memberikan pandangan mengenai penulisan naskah iklan secara benar dan lengkap
	Dapat memberikan pandangan mengenai penulisan naskah iklan secara benar tapi kurang lengkap
	Dapat memberikan pandangan mengenai penulisan naskah iklan secara lengkap tapi kurang benar
	Dapat memberikan pandangan mengenai penulisan naskah iklan kurang benar dan kurang lengkap
	Tidak dapat memberikan pandangan mengenai penulisan naskah iklan
	5

	2
	Post test
	Tes lisan
	Dapat menjelaskan gaya Bahasa penulisan naskah iklan secara benar dan lengkap
	Dapat menjelaskan gaya bahasa penulisan naskah iklan secara benar dan tapi kurang lengkap
	Dapat menjelaskan gaya Bahasa penulisan naskah iklan secara lengkap tapi kurang benar 
	Dapat menjelaskan gaya Bahasa penulisan naskah iklan kurang benar dan kurang lengkap
	Tidak dapat menjelaskan gaya Bahasa penulisan naskah iklan
	5

	3
	Post test
	Tes lisan
	Dapat memberikan pendapat mengenai studi kasus yang jadi pembahasan secara aktif dan benar
	Dapat memberikan pendapat mengenai studi kasus yang jadi pembahasan secara benar tapi kurang aktif
	Dapat memberikan pendapat mengenai studi kasus yang jadi pembahasan secara aktif tapi kurang benar
	Dapat memberikan pendapat mengenai studi kasus yang jadi pembahasan kurang aktif dan kurang benar
	Tidak dapat memberikan pendapat mengenai studi kasus yang jadi pembahasan
	5

	4
	Post test
	Tes tulis
	Dapat menjelaskan modal dasar menjadi copywriter dan menerapkan konsep AIDA dalam naskah iklan secara benar dan lengkap
	Dapat menjelaskan modal dasar menjadi copywriter dan menerapkan konsep AIDA dalam naskah iklan secara benar tapi kurang lengkap
	Dapat menjelaskan modal dasar menjadi copywriter dan menerapkan konsep AIDA dalam naskah iklan secara lengkap tapi kurang benar
	Dapat menjelaskan modal dasar menjadi copywriter dan menerapkan konsep AIDA dalam naskah iklan kurang benar dan kurang lengkap
	Tidak dapat menjelaskan modal dasar menjadi copywriter dan menerapkan konsep AIDA
	10

	5
	Post test
	Tes lisan
	Dapat menjelaskan piramida brand sebuah produk dan brand positioning secara benar dan lengkap
	Dapat menjelaskan piramida brand sebuah produk dan brand positioning secara benar tapi kurang lengkap
	Dapat menjelaskan piramida brand sebuah produk dan brand positioning secara lengkap tapi kurang benar
	Dapat menjelaskan piramida brand sebuah produk dan brand positioning kurang benar dan kurang lengkap
	Tidak dapat menjelaskan piramida brand sebuah produk dan brand positioning
	5

	6
	Post test
	Tes lisan
	Dapat menjelaskan dan membuat sebuah slogan produk secara benar dan lengkap
	Dapat menjelaskan piramida brand sebuah produk dan brand positioning secara benar tapi lengkap
	Dapat menjelaskan dan membuat sebuah slogan produk secara lengkap tapi kurang benar
	Dapat menjelaskan dan membuat sebuah slogan produk kurang benar dan kurang lengkap
	Tidak dapat menjelaskan dan membuat sebuah slogan produk
	5

	7
	Post test
	Tes lisan
	Dapat membuat naskah iklan dengan berbagai jenis tone secara benar dan lengkap
	Dapat membuat naskah iklan dengan berbagai jenis tone secara benar tapi kurang lengkap
	Dapat membuat naskah iklan dengan berbagai jenis tone secara lengkap tapi kurang benar
	Dapat membuat naskah iklan dengan berbagai jenis tone kurang benar dan kurang lengkap
	Tidak dapat membuat naskah iklan dengan berbagai jenis tone
	5

	8
	Post test
	Tes lisan
	Dapat membuat naskah iklan persuasif secara benar dan lengkap
	Dapat membuat naskah iklan persuasif secara benar tapi kurang lengkap
	Dapat membuat naskah iklan persuasif secara lengkap tapi kurang benar
	Dapat membuat naskah iklan persuasif kurang benar dan kurang lengkap
	Tidak dapat membuat naskah iklan persuasif
	5

	9
	Post test
	Tes lisan
	Dapat menjelaskan teknik-teknik psikologis dalam copywriting secara benar dan lengkap
	Dapat menjelaskan teknik-teknik psikologis dalam copywriting secara benar tapi kurang lengkap
	Dapat menjelaskan teknik-teknik psikologis dalam copywriting secara benar dan lengkap
	Dapat menjelaskan teknik-teknik psikologis dalam copywriting kurang benar dan kurang lengkap
	Tidak dapat menjelaskan teknik-teknik psikologis dalam copywriting
	5

	10
	Post test
	Tes tulis
	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di media cetak sesuai perumusan secara benar dan lengkap
	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di media cetak sesuai secara benar tapi kurang lengkap
	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di media cetak sesuai perumusan secara lengkap tapi kurang benar
	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di media cetak kurang benar dan kurang lengkap
	Tidak dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di media cetak
	10

	11
	Post test
	Tes tulis
	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di media audio visual sesuai perumusan secara benar dan lengkap
	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di media audio visual sesuai perumusan secara benar tapi kurang lengkap
	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di media audio visual sesuai perumusan secara lengkap tapi kurang benar
	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di media audio visual kurang benar dan kurang lengkap
	Tidak dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di media audio visual
	10

	12
	Post test
	Tes tulis
	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di radio sesuai perumusan secara benar dan lengkap
	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di radio sesuai perumusan secara benar tapi kurang lengkap
	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di radio sesuai perumusan secara lengkap tapi kurang benar
	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di radio kurang benar dan kurang lengkap
	Tidak dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di radio
	10

	13
	Post test
	Tes tulis
	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di media digital & media social sesuai perumusan secara benar dan lengkap
	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di media digital & media social sesuai perumusan secara benar tapi kurang lengkap
	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di media digital & media social sesuai perumusan secara lengkap tapi kurang benar
	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di media digital & media social sesuai perumusan kurang benar dan kurang lengkap
	Tidak dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah iklan di media digital & media social
	10

	14
	Post test
	Tes tulis
	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah di materi publikasi sesuai perumusan secara benar dan lengkap
	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah di materi publikasi sesuai perumusan secara benar tapi kurang lengkap
	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah di materi publikasi sesuai perumusan secara lengkap tapi kurang benar
	Dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah di materi publikasi kurang benar dan kurang lengkap
	Tidak dapat menjelaskan dan membuat penulisan naskah di materi publikasi
	10
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