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	RENCANA PEMBELAJARAN SEMESTER GENAP 2016/2017
PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI UNIVERSITAS ESA UNGGUL

	
	

	Mata kuliah                                 
	:
	KREATIF  MEDIA                                         
	Kode MK         
	:
	

	Mata kuliah prasyarat                
	:
	
	Bobot MK        
	:
	

	Dosen Pengampu                       
	:
	RA LORETTA KARTIKASARI, SE., M.IKOM
	Kode Dosen     
	:7302
	

	Alokasi Waktu                            
	:
	TATAP MUKA 14x 100 MENIT 2 SKS
	
	
	

	Capaian Pembelajaran              
	:
	1. Mahasiswa Mampu Merencanakan Media Kreatif
	
	
	

	
	:
	2. Mahasiswa mampu Menyusun Cerita dalam Media Kreatif
3. Mahasiswa mampu Membuat / Eksekusi Media 
	
	
	


	SESI
	KEMAMPUAN
AKHIR
	MATERI
PEMBELAJARAN
	BENTUK
PEMBELAJARAN
	SUMBER
PEMBELAJARAN
	INDIKATOR
    PENILAIAN

	1
	Mahasiswa mampu memahami Industri kreatif media
	Mengetahui tuntutan industry kreatif
Memahami pentungnya kreativitas dalam komunikasi

Dinamika industry media
	Metode: Contoh Kasus.

1. Metoda contextual instruction  

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web  


	1.Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.

Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.

Bonnie L. Drewniany & A. Jerome Jewler : Creative Strategy in Advertising. Wadsworth Publishing, 2007


	Pemahaman mahasiswa mengenai Industri kreatif media

	2
	Mahasiswa mengetahui sejarah media periklanan
	Membahas Sejarah  Advertising :
· Fase dalam periklanan 
· Tujuan dalam periklanan

	Metode: Contoh Kasus.

3. Metoda contextual instruction  

4. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web  


	1.Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.

Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.

Bonnie L. Drewniany & A. Jerome Jewler : Creative Strategy in Advertising. Wadsworth Publishing, 2007


	Pemahaman mahasiswa sejarah media advertising.

	3
	Mahasiswa mampu memahami konsep Kreatif dalam Periklanan
	· Brainstorming

· Berpikir Lateral

· Tantangan Visi Kreatif

· The Advertising Plan

· Mengapa Harus Kreatif 


	Metode: Kerja kelompok dan presentasi lisan.
1.Metoda contextual instruction  

2.Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web  


	1.Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.

Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.

Bonnie L. Drewniany & A. Jerome Jewler : Creative Strategy in Advertising. Wadsworth Publishing, 2007


	Pemahaman mahasiswa mengenai konsep Kreatif dalam Periklanan

	4
	Mahasiswa mampu memahami Memahami Kreatif Media Cetak 
	Membahas tentang Kreatif pada media cetak

- mengetahui ragam media cetak

- mengetahui kolom kreatif iklan cetak 
- memahami iklan kreatif yang bercerita
	Metode: Kerja kelompok dan presentasi lisan.
1. Metode: Kelompok Studi Kasus.

2. Metoda contextual instruction  
3. Media : kelas, komputerLCD, whiteboard, web  

	1.Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.

Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.

Bonnie L. Drewniany & A. Jerome Jewler : Creative Strategy in Advertising. Wadsworth Publishing, 2007


	Pemahaman mahasiswa mengenai mampu memahami Memahami Kreatif Media Cetak

	5
	Mahasiswa mampu memahami Memahami Kreatif Media Radio
	Membahas tentang Kreatif pada media Radio

- mengetahui ragam media cetak

- mengetahui kreatif iklan radio 
- memahami iklan kreatif yang bercerita di radio
	· Metode: Kelompok Studi Kasus.

· Metoda contextual instruction  
· Media : kelas, komputerLCD, whiteboard, web
	1.Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.

Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.

Bonnie L. Drewniany & A. Jerome Jewler : Creative Strategy in Advertising. Wadsworth Publishing, 2007


	Pemahaman mahasiswa mengenai mampu memahami Memahami Kreatif Media Radio

	6
	Mahasiswa mampu memahami Memahami Kreatif Media TV
	Membahas tentang Kreatif pada media TV

- mengetahui ragam media TV

- mengetahui kreatif iklan TV
- memahami iklan kreatif yang bercerita
	· Metode: Kelompok Studi Kasus.

· Metoda contextual instruction  
· Media : kelas, komputerLCD, whiteboard, web
	1.Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.

Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.

Bonnie L. Drewniany & A. Jerome Jewler : Creative Strategy in Advertising. Wadsworth Publishing, 2007


	Pemahaman mahasiswa mengenai mampu memahami Memahami Kreatif Media TV

	7
	Mahasiswa mampu memahami Memahami Kreatif Media Online
	Membahas tentang Kreatif pada media Online

- mengetahui ragam media online

- mengetahui banner kreatif iklan online
- memahami iklan kreatif yang bercerita
	· Metode: Kelompok Studi Kasus.

· Metoda contextual instruction  
· Media : kelas, komputerLCD, whiteboard, web
	1.Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.

Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.

Bonnie L. Drewniany & A. Jerome Jewler : Creative Strategy in Advertising. Wadsworth Publishing, 2007


	Pemahaman mahasiswa mengenai mampu memahami Memahami Kreatif Media Online

	8
	Mahasiswa mampu Mengaplikasikan media kreaftif pada cetak
	Menentukan media yang sesuai dengan brand

Menentukan penempatan media iklan cetak
Mengeksekusi proses kreatif media cetak
	Metode: Kerja kelompok dan presentasi lisan.
· Metode: Kelompok Studi Kasus.

· Metoda contextual instruction  
· Media : kelas, komputerLCD, whiteboard, web
	1.  Madjadikara, Agus. Bagaimana Biro Iklan Memproduksi Iklan. Gramedia Pustaka Utama, 2005.
2..Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.
3..Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.

	Kemampuan mahasiswa Mengaplikasikan media kreaftif pada cetak

	9
	Mahasiswa mampu Mengaplikasikan media kreaftif pada Radio
	Menentukan media yang sesuai dengan brand

Menentukan penempatan media iklan Radio

Mengeksekusi proses kreatif media Radio
	Metode: Kerja kelompok dan presentasi lisan.
· Metode: Kelompok Studi Kasus.

· Metoda contextual instruction  
· Media : kelas, komputerLCD, whiteboard, web
	1.  Madjadikara, Agus. Bagaimana Biro Iklan Memproduksi Iklan. Gramedia Pustaka Utama, 2005.
2..Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.
3..Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.

	Kemampuan mahasiswa Mengaplikasikan media kreaftif pada Radio

	10
	Mahasiswa mampu Mengaplikasikan media kreaftif pada TV
	Menentukan media yang sesuai dengan brand

Menentukan penempatan media iklan TV

Mengeksekusi proses kreatif media TV
	Metode: Kerja kelompok dan presentasi lisan.
· Metode: Kelompok Studi Kasus.

· Metoda contextual instruction  
· Media : kelas, komputerLCD, whiteboard, web
	1.  Madjadikara, Agus. Bagaimana Biro Iklan Memproduksi Iklan. Gramedia Pustaka Utama, 2005.
2..Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.
3..Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.

	Kemampuan mahasiswa Mengaplikasikan media kreaftif pada TV

	11
	Mahasiswa mampu Mengaplikasikan media kreaftif pada Online
	Menentukan media yang sesuai dengan brand

Menentukan penempatan media iklan Online

Mengeksekusi proses kreatif media Online
	Metode: Kerja kelompok dan presentasi lisan.
· Metode: Kelompok Studi Kasus.

· Metoda contextual instruction  
· Media : kelas, komputerLCD, whiteboard, web
	1.  Madjadikara, Agus. Bagaimana Biro Iklan Memproduksi Iklan. Gramedia Pustaka Utama, 2005.
2..Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.
3..Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.

	Kemampuan mahasiswa Mengaplikasikan media kreaftif pada online media

	12
	Mahasiswa mampu mengintegrasikan media kreatif pada seluruh platform (1)
	Menentukan konsep kreatif dan pengaplikasian pada seluruh platform

· Pesan kreatif

· Konsistensi kreatif
· Proposisi kreatif
· Visualisasi 
	Metode: Kerja kelompok dan presentasi lisan.
Metode: Kelompok Studi Kasus.

· Metoda contextual instruction  
· Media : kelas, komputerLCD, whiteboard, web
	1.  Madjadikara, Agus. Bagaimana Biro Iklan Memproduksi Iklan. Gramedia Pustaka Utama, 2005.
2..Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.
3..Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.

	Penguasaan mahasiswa dalam memproses dan memvisualiassikan konsep kreatif media pada seluruh platform media

	13
	Mahasiswa mampu mengintegrasikan media kreatif pada seluruh platform (2)
	Menentukan konsep kreatif dan pengaplikasian pada seluruh platform dalam kaitan

· Kreatif Story Telling
· Kreatif emotional bounding
· Kreative Movement 
	Metode: Kerja kelompok dan presentasi lisan.
Metode: Kelompok Studi Kasus.

· Metoda contextual instruction  
· Media : kelas, komputerLCD, whiteboard, web
	1. Belch & Belch. Advertising and Promotion, An Integrated Marketing Communications Perspective. McGrawHill, 2004.

2.  Madjadikara, Agus. Bagaimana Biro Iklan Memproduksi Iklan. Gramedia Pustaka Utama, 2005.
3..Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.
5.Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.
6.Bonnie L. Drewniany & A. Jerome Jewler : Creative Strategy in Advertising. Wadsworth Publishing, 2007


	Penguasaan mahasiswa dalam memproses dan memvisualiassikan konsep kreatif media pada seluruh platform media

	14
	Mahasiswa mampu memonitoring dan mengevaluasi kreatif media 
	Melakukan pemantauan atas apa yang telak dikonsepkan dan dilaksanakan :

· pemantauan hasil pelaksanaan kreatif media

· mengevaluasi pelaksanaan / eksekusi kreatif media

	Metode: Kerja kelompok dan presentasi lisan.
Metode: Kelompok Studi Kasus.

· Metoda contextual instruction  
· Media : kelas, komputerLCD, whiteboard, web
	1.  Madjadikara, Agus. Bagaimana Biro Iklan Memproduksi Iklan. Gramedia Pustaka Utama, 2005.
2..Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.
3..Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.

	Pemahaman mahasiswa dalam memonitoring dan mengevaluasi kreatif media


A Deskripsi Mata Kuliah 
: 
Matakuliah ini memberikan kahlian dan keterampilan bagi peserta didik untuk menguasai pembuatan iklan media kreatif, dari perencanaan hingga eksekusi iklan kreatif, dan mengelola kreatifitas dalam peiklanan, membangun integrasi dalam semua platform media. Mebuat kreatif media dengan menciptakan emotional bounding / emotional touch, membangun movement dari sebuah kampanye media kreatif.

B. Tujuan Instruksional

Setelah menyelesaikan perkuliahan ini, mahasiswa dapat:

1. Mampu membuat kreatif media dalam berbagai jenis media 
2. Memahami berbagai bentuk kreatif media dalam berbagai platform

3. Mampu mengelola – mengintegrasikan iklan media
4. Mampu menciptakan emotional bounding, emotional touch, movement pada kampanye media..
Daftar Pustaka: 
1. Belch & Belch. Advertising and Promotion, An Integrated Marketing Communications Perspective. McGrawHill, 2004.

2. Madjadikara, Agus. Bagaimana Biro Iklan Memproduksi Iklan. Gramedia Pustaka Utama, 2005.

3. Mulyana, Deddy. Komunikasi Efektif, Suatu Pendekatan Lintas Budaya. Rosdakarya, 2004.

4. Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.

5. Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.

Jakarta,                       2017

Mengetahui

Ketua Program Study
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