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A. Uraian dan Tujuan Mata Kuliah

Bicara Periklanan tidak lepas dari peran media yang mendukungnya . Diperlukan perencanaan dan pembelian media dengan efektif dan efisien tanpa meninggalkan tujuan dari komunikasi dan periklanan sesuai dengan yang diharapkan oleh Produsen/Pengiklan. 

Diharapkan dengan adanya perkuliahan ini, peserta didik mampu mempelajari tahapan perencanaan & pembelian media  yang strategis dan dapat diaplikasikan dalam bidang kerja di periklanan. memberikan keahlian dan keterampilan bagi peserta didik untuk menguasai pemahaman strategi media periklanan secara terpadu untuk kemudian menciptakan gagasan media yang kreatif, mulai dari kemampuan menganalisis media dan menemukan program di media yang menarik, Tentunya penekanan pada kemampuan memahami perilaku konsumen dan media komunikasi mutlak diperlukan.

B. Tujuan Instruksional

Setelah menyelesaikan perkuliahan ini, mahasiswa dapat:

1. Memahami berbagai bentuk media massa dalam berbagai kategori;

2. Mampu menganalisis merek dan perilaku konsumen di belakangnya; 

3. Mampu membuat perencanaan media yang efektif;
4. Mampu melakukan kegiatan pembelian, penjadwalan dan monitoring media;
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Gilson, Christopher dan Harold W. Berkman, Advertising Concepts and Strategies, Random House, Toronto, 1980.

Kathleen Hall Jamieson & Karlyn Kohrs Campbell, The Interplay of Influence : Mass Media & Their Publics In News, Advertising, Politics.

Runyon, Kenneth E., Advertising, Charles E. Merrill Publishing Company, A Bell & Howell Company, Columbus, Ohio, 1984.

D. Penilaian

1. Kehadiran

:  10%

2. Ujian Tengah Semester
:  30%

3. Ujian Akhir Semester
:  30%

4. Tugas


:  30%
E. Pembahasan dan Tugas

	No
	Pertemuan
	 
	Tujuan Instruksional umum
	Pokok Bahasan
	 
	Materi
	Metode Pengajaran
	Keterangan

	1
	I & II
	 
	Siswa diingatkan kembali  
	 
	1
	Definisi periklanan
	- Tatap muka
	Evaluasi :

	 
	 
	 
	pemahaman pada definisi, fungsi
	 
	2
	Periklanan & bauran 
	- Diskusi
	1. Kehadiran

	 
	 
	 
	periklanan dalam marketing
	 
	
	pemasaran
	- Presentasi
	2. Penugasan

	 
	 
	 
	 
	 
	3
	Periklanan sebagai 
	- Studi kasus
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	
	proses komunikasi
	- Tugas Rumah
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	2
	III, IV & V
	 
	Siswa belajar mengetahui 
	 
	1
	Khalayak Sasaran
	- ceramah
	Evaluasi :

	 
	 
	 
	& memahami Khalayak , 
	 
	2
	Membaca Creative Brief
	- Diskusi
	1. Kehadiran

	 
	 
	 
	hubungan dengan creative brief
	 
	3
	Dasar pokok pada
	- Presentasi
	2. Penugasan

	 
	 
	 
	serta kaitan dengan dasar pokok
	 
	
	kampanye periklanan
	- Studi kasus
	 

	 
	 
	 
	dalam kampanye periklanan
	 
	 
	 
	- Tugas kelas
	 

	3
	VI & VII
	 
	Siswa dapat mengetahui 
	 
	1
	Strategi dalam periklanan
	- ceramah
	Evaluasi :

	 
	 
	 
	penggunaan Strategi kreatif 
	 
	2
	Iklan yang Efektif
	- Diskusi
	1. Kehadiran

	 
	 
	 
	dalam periklanan
	 
	3
	Strategi kreatif 
	- Presentasi
	2. Penugasan

	 
	 
	 
	 
	 
	
	 
	- Studi kasus
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	- Tugas kelas
	 

	4
	 VIII
	 
	Ujian Tengah Semester
	 
	
	Ujian Tengah Semester
	Brand case 
	 

	 
	 
	 
	(UTS)
	 
	 
	 
	 
	 

	5
	IX
	 
	Siswa dapat mengetahui 
	 
	1
	Iklan Lini Atas ( ATL)
	- ceramah
	Evaluasi :

	 
	 
	 
	dasar pemilihan  
	 
	2
	Iklan Lini Bawah ( BTL )
	- Diskusi
	1. Kehadiran

	 
	 
	 
	pada periklanan untuk 
	 
	3
	Jenis- jenis iklan
	- Presentasi
	2. Penugasan

	 
	 
	 
	melatih siswa untuk melihat 
	 
	
	 
	- Studi kasus
	 

	 
	 
	 
	kekuatan iklan 
	 
	
	 
	- Tugas kelas
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	6
	X & XI
	 
	Siswa dapat mengetahui 
	 
	1
	Creative & proses kerja
	 
	Evaluasi :

	 
	 
	 
	dasar pembuatan konsep & ide
	 
	2
	STP & pengunaannya
	- Idem - 
	1. Kehadiran

	 
	 
	 
	kreatif yang menjual
	 
	3
	Consumer insight
	 
	2. Penugasan

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	3. Hasil UTS 

	7
	XII
	 
	Siswa belajar dpt mengetahui
	 
	1
	Penulisan rekomendasi
	- ceramah
	Evaluasi :

	 
	 
	 
	dan memahami dasar penulisan 
	 
	
	yg menarik
	- Diskusi
	1. Kehadiran

	 
	 
	 
	creative recommendation 
	 
	2
	Proposal Iklan 
	- Presentasi
	2. Penugasan

	 
	 
	 
	yang menarik guna 
	 
	3
	Unsur dlm pembuatan
	- Studi kasus
	3. Hasil UTS 

	 
	 
	 
	menunjang proposal iklan
	 
	
	Proposal Iklan 
	- Tugas kelas
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	8
	XIII
	 
	Siswa dapat memahami
	 
	1
	Arti penting riset
	- ceramah
	Evaluasi :

	 
	 
	 
	arti penting riset, proses riset
	 
	2
	Riset sebelum, selama
	- Diskusi
	1. Kehadiran

	 
	 
	 
	 
	 
	
	dan sesudah kampanye
	- Presentasi
	2. Penugasan

	 
	 
	 
	 
	 
	
	 
	- Studi kasus
	3. Hasil UTS 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	- Tugas kelas
	 

	9
	XIV
	 
	Siswa dapat memahami
	 
	1
	Persiapan konsepsional
	- ceramah
	Evaluasi :

	 
	 
	
	pentingnya presentasi dalam 
	 
	2
	Persiapan alat & latihan
	- Diskusi
	1. Kehadiran

	 
	 
	
	iklan,persiapan dan aplikasi
	 
	3
	Cara menyajikan
	- Presentasi
	2. Penugasan

	 
	 
	
	 
	 
	4
	Catatan penutup
	- Studi kasus
	3. Hasil UTS 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	- Tugas kelas
	 

	10
	XV
	
	Siswa dapat langsung 
	 
	1
	Persiapan kampanye
	- Presentasi
	Evaluasi :

	 
	 
	
	aplikasikan seluruh materi
	 
	2
	Kampanye sebelum 
	- Tugas rumah 
	1. Kehadiran

	 
	 
	
	dalam bentuk Kampanye 
	 
	
	dan sesudah 
	- Tugas kelas
	2. Penugasan

	 
	 
	
	periklanan
	 
	3
	Take Home Test 
	 
	3. Hasil UTS dan UAS

	 
	 
	
	 
	 
	
	( soal Brand Brief ) 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	11
	XVI
	 
	Ujian Akhir Semester
	 
	1
	Mengumpulkan Tugas 
	- Tugas rumah 
	1. Hasil UTS dan UAS

	 
	 
	 
	( UAS ) 
	 
	 
	Kampanye Iklan
	( soal Brand Brief ) 
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