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DESKRIPSI :

1. ISTILAH-ISTILAH DALAM MEDIA – Lanjutan Modul 8

· Target Audience

Kelompok audience yang ciri demografinya telah ditentukan oleh pengiklan sesuai dengan sasaran pemasaran produknya.

Penduduk daerah sekitar Jakarta adalah Spill-Out Audience
1.4.
Media Schedule Terms

· Schedule

Jadwal pembuatan / pengudaraan iklan. Biasa juga disebut flow-chart

· Flighting / Burst

Salah satu cara pembuatan schedule pada periode waktu yang pendek yang diseling dengan periode yang kosong

1.5.
Rating Terms

· Rating

Persentase penduduk / rumah tangga pada daerah tertentu yang dijangkau oleh suatu media.

Persentase ini digunakan untuk membandingkan satu media dengan yang lainnya. Satu Rating point sama dengan 1% jangkauan

·    Coverage / Circulation

Ungkapan yang menyatakan potensi suatu medium secara geografi

· Surat Kabar dan Majalah

Jumlah penduduk / rumah tangga dari daerah sirkulasi

· Radio / Televisi

Jumlah penduduk / rumah tangga yang tinggal dalam radius jangkauan pancaran yang dapat menerima siaran radio / TV

· Outdoor

Persentase jumlah penduduk yang melihat dalam waktu 30 hari

Coverage biasanya disamakan dengan Reach, tetapi Coverage sangat tergantung dari jenis media

· Controlled Circulation

Penerbitan untuk kalangan tertentu yang ditentukan oleh penerbit.

Diberikan secara cuma-cuma.

Contoh: Media and Marketing

· Paid Circulation

Bagian dari sirkulasi suatu majalah / surat kabar yang dibayar. Terjual melalui newstand maupun langganan berkala.

1.6.
Buying Terms

· Daypart

Bagian dari waktu siaran

· Prime

Bagian dari waktu siaran yang banyak pendengar / pemirsanya

· Pringe

Bagian dari waktu siaran sebelum / sesudah Prime 

· Rotation

Berganti secara berurutan. Berlaku untuk media maupun iklan.

· Alternate Day / Week

Pola penyiaran selang-seling

· Position

Letak iklan pada media cetak

· Preferred Position

Letak iklan yang diminta secara khusus, biasanya diperoleh dengan biaya yang lebih tinggi dari biaya standar.

· Run Of Page (ROP)

Penempatan iklan yang tidak ditentukan halamannya

· Duration

Panjang / waktu penyiaran iklan radio / TV

· Insert

Halaman khusus yang dipersiapkan sebagai sisipan. Dapat dijilid menjadi satu dengan majalah, dapat pula terlepas.

· Tear Sheet

Bukti iklan, halaman surat kabar / majalah yang memuat iklan yang dipasang

· Voucher Copy

Bukti iklan, surat kabar / majalah yang memuat iklan yang dipasang

· Insertion

Iklan pada media cetak

· Insertion Order

Surat pernyataan dari pengiklan / agency tentang persetujuan pemuatan iklan pada tanggal-tanggal yang telah ditentukan

· Junior Page

Iklan yang dibuat dengan ukuran Full Page untuk penerbitan yang lebih kecil (tabloid) dan dimuat pada penerbitan yang berukuran besar

· Double Page Spread

Dua halaman iklan yang ditempatkan berhadapan

· Center Spread

Dua halaman iklan yang ditempatkan di tengah surat kabar atau majalah yang dijilid dengan staple

· Line / Mmcol Rate

Harga berdasarkan baris / mmcol

· Rate Protection

Garansi dari media untuk pemasang iklan bahwa harga iklan tidak naik dalam periode tertentu

· Volume Discount

Discount yang diberikan media kepada pengiklan yang mencapai jumlah halaman yang ditetapkan

· Frequency Discount

Discount yang diberikan media kepada pengiklan yang mencapai jumlah insertion yang ditetapkan, tanpa menghiraukan ukuran
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