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MODUL
PLANNING & BUYING MEDIA

4
POKOK BAHASAN :

KELEBIHAN DAN KEKURANGAN- Per JENIS MEDIA 
Oleh : Drs Widodo Patrianto
Media yang Tersedia :

1. Televisi

2. Cetak

3. Radio

4. Bioskop

5. Luar Ruang

6. Direct Marketing/Mail – Pemasaran Langsung/per Surat

7. Media ‘Baru’

8. Sponsorship

Televisi

Kelebihan :

· Impact tinggi, kinerja visual, suara dan gerak

· Jangkauan yang luas

· Cepat mendapatkan jangkauan

· CPM rendah

· Media yang kuat untuk membantu ‘sell in’

· Media masa

· Data riset yang dapat diandalkan

Kekurangan :

· Susah untuk mendapatkan sasaran yang terfokus (tingkat keluberan yang tinggi)

· Biaya produksi tinggi

· Biaya beriklan tinggi
Media Cetak
Kelebihan :

· Memungkinkan sasaran secara masal maupun terfokus

· Mendidik

· Memungkinkan pesan yang panjang

· Biaya produksi lebih rendah

· Masa bertahan lebih lama

· Ada kemungkinan menentukan tempat

· Adanya pembaca tambahan

Kekurangan :

· Pelan dalam membangun jangkauan

· Mutu cetak bervariasi

· Impact rendah

· Kurangnya riset yang teraudit/verifikasi dari sirkulasi

Radio
Kelebihan :

· Condong kepada demografi yang diinginkan

· Ibu rumah tangga/dewasa muda

· Memungkinkan penggunaan secara lokal

· Frekuensi tinggi

· CPM yang rendah

· Biaya produksi rendah

· Memperkecil kebosanan dengan materi/eksekusi yang berbeda-beda

Kekurangan :

· Impact rendah

· Jangkauan rendah

· Lebih susah mendapatkan kreatif yang menjual

· Riset terbatas

Cinema
Kelebihan :

· Profil muda

· Pemirsa terpaku

· Impact tinggi

· Dapat dikaitkan dengan jenis-jenis film tertentu

· Dapat disesuaikan dengan kebutuhan setempat

Kekurangan :

· Biaya produksi sangat tinggi

· Kurang dapat memberi jangkauan

· Riset terbatas/hampir tidak ada

Outdoor/Media Luar Ruang
Kelebihan :

· Baik untuk membangun pengenalan merek

· Mengiklankan merek

· Frekuensi tinggi

· Memungkinkan iklan yang berbeda disesuaikan dengan lokasi

· Media yang bersifat taktis

Kekurangan :

· Komunikasi terbatas

· Tingkat keluberan yang tinggi

· Kesempatan mengarahakan pada khalayak sasaran yang rinci sangat kecil

· Biaya beriklan yang tinggi

· Ketersediaan riset sangat terbatas

Direct Marketing
Kelebihan :

· Komunikasi perorangan – satu per satu

· Ketepatan menjangkau khalayak sasaran

· Komunikasi yang rinci
Kekurangan :

· Hanya satu kesempatan

· Ketidak-sukaan terhadap pendekatan yang tidak diinginkan

· Tidak ada pembaca tambahan

· Insert dalam majalah

Media Baru
Kelebihan :

· Profil muda

· Terobosan baru

· Kesempatan mendapatkan keterangan mengenai pemakai

· Mengenal konsumen

· Komunikasi yang rinci

· Kesempatan berkreasi yang belum tertandingi

Kekurangan :

· Belum terbukti

· Jangkauan rendah

· Penguna sebagai pemredaksi

· Komunikasi bukan iklan

Mensponsori Acara/Kegiatan
Kelebihan :

· Mendapatkan atribut dari acara/kegiatan yang disponsori

· Kaitan/kesempatan kreatif yang didapat dari acara/kegiatan yang disponsori

· Kaitan dengan kompetisi yang disponsori

· Mengumpulkan data melalui kegiatan sponsor

Kekurangan :

· Komunikasi dalam kreatif terbatas

· Untuk mendapatkan manfaat yang maksimal perlu investasi jangka panjang

· Riset yang ada terbatas

Penempatan Media yang Kreatif

· Topping & Tailing

· Pengulngn spot berurutan

· Halaman berurutan

· Kaitan dengan isi/tulisan

· Teaser

· ‘Redblocking’

· Ukuran yang ‘menyolok’

· Mencari media baru

PRE-SCHEDULING PROCESS
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SCHEDULING & BUYING PROCESS
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POST-BUYING PROCESS

[image: image3]
Kepustakaan :

Patrianto, Widodo, Materi Media Management Training P3I, Jakarta, 1998

Kasali, Rhenald, Manajemen Periklanan, PAU Ekonomi UI,Jakarta, 1992

Gilson, Christopher dan Harold W. Berkman, Advertising Concepts and Strategies, Random House, Toronto, 1980.

Kathleen Hall Jamieson & Karlyn Kohrs Campbell, The Interplay of Influence : Mass Media & Their Publics In News, Advertising, Politics.

Runyon, Kenneth E., Advertising, Charles E. Merrill Publishing Company, A Bell & Howell Company, Columbus, Ohio, 1984.

Client’s Brief





Yearly MOS + Mplan/ Media Brief





Competitive Reports





Other Data





Scheduling & Booking Process





TV Top Program/


Other Data





Approved Media Plan/Brief





Prepare Media Estimate





Client’s


Approval?





Revised


Brief?





Post Buying Process





Revise


Media Estimate





Order to Stations based on approval Media Estimate





Clearance/


Preemption?





Make Good to


Another Program





Yes





No


no





Yes





No





No





Yes





Last Revision


Media Estimate





SRI


TV Adex





Media Actual


(4 weeks after last month) 





Post Buy Analysis


(6 wks after last month campaign)





Client





Stations’ Inv.





Invoicing Process





Competitive Media Activity Report


(6 wks after last month)








