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Contoh Media Recommendation : 
Brand Case study : HERO MORGAN WARE – Hero Supermarket

PEMILIHAN MEDIUM

TV
· Memiliki sifat audio visual yang memberikan pengaruh kreatif yang kuat untuk menyampaikan pesan kita.
· Memiliki jangkauan yang luas.
· Efektif & efisien dalam menyampaikan pesan (low CPM).
MAJALAH

· Dapat memuat pesan kreatif yang menarik (menonjolkan produk secara visual).
· Sangat efisien untuk menyampaikan pesan secara detail yang dapat dibaca berulang kali sehingga tepat untuk promosi suatu produk yang memerlukan informasi yang akurat.
· Upaya pencapaian pesan yang lebih segmented / tajam langsung pada target market.
RADIO

· Merupakan media yang sangat efisien (low cost) untuk mengingatkan target market akan program promo dengan frekuensi yang cukup tinggi.

· Dapat digunakan untuk menunjang TV pada waktu frekuensi pemasangan iklan di TV tidak terlalu banyak.

· Upaya pencapaian pesan yang lebih segmented / tajam langsung pada target market.

POP ( Point Of Purchase )
Merupakan media yang sangat efisien (low cost) untuk mengingatkan target market akan program promo pada saat mereka belanja di Hero dengan tujuan mempengaruhi pengambilan keputusan, yang tentu saja sangat ditunjang oleh display-display produk tersebut. (Menurut riset 66% keputusan memilih adalah ketika mereka berada di Hero).

Note:

Tidak ada penentuan medium utama dan medium penunjang dengan alasan adanya feedback dari promo magic stamp yang lalu, bahwa ibu-ibu (target market) lebih banyak tahu soal promo tersebut ketika mereka sedang berbelanja di Hero (below the line), sehingga pengalokasian budget dibuat rata sesuai porsi.

PEMILIHAN PROGRAM TV

· Station yang dipakai adalah RCTI dan INDOSIAR.

· Program yang dipilih adalah program yang terbaik (pemirsa memilih program bukan station).

· Didasarkan pada TVR yang tinggi dan CPM yang rendah sehingga bisa ditentukan program yang efisien dan efektif.

· Pemilihan program juga dilakukan pada acara-acara yang sifatnya lebih diarahkan kepada “psycographic” target (kebiasaan ibu-ibu rumah tangga menonton program-program tertentu).

· Konsentrasi pemilihan program-program di hari Jum’at, Sabtu dan Minggu untuk mencapai media consumption target yang punya kebiasaan berbelanja di week end, tapi tetap memilih program-program terbaik di hari lainnya, untuk mencapai GRP yang tinggi.

PEMILIHAN MAJALAH

Femina

· Majalah wanita terbit mingguan.

· Pembaca potensialnya adalah ibu-ibu rumah tangga, 20 – 35, ABC (sesuai target market kita).

· Pembaca majalah ini setiap minggunya lebih dari 1.000.000 orang dan fokus 60% di wilayah Jabotabek, sesuai dengan jumlah outlet Hero sekitar 56 outlet ada di wilayah Jabotabek.

· Berisi informasi tentang fashion, sport, health, technology, career, music, gossip, food, etc.

Nova

· Tabloid terbit mingguan.

· Menurut data, Nova adalah tabloid dengan jumlah pembaca terbanyak.

· Pembacanya bervariasi mulai dari ibu rumah tangga, pelajar sampai executive muda.

· Berisi berita-berita actual, terutama gosip-gosip yang banyak digemari oleh wanita.

PEMILIHAN CREATIVE MAJALAH

· Penempatan iklan pada halaman-halaman yang baik seperti halaman 3, cover II, etc. dalam upaya mendapat impact yang besar.

· Membuat artikel khusus yang bekerja sama dengan redaksi Femina misalnya tentang topic perawatan peralatan makan yang baik dan benar, topic menata meja untuk suatu jamuan, etiket ‘lunch / dinner’, etc. (additional budget)

PEMILIHAN RADIO

Female

· Potensi pendengar adalah pasangan muda, 20 – 40, ABC.

· Dengan Top Program Ida Krisna Show yang sangat popular di Jakarta.

· Pemilihan lagu yang ‘easy listening music’ sehingga cocok untuk pendengar wanita.

· Berisi informasi-informasi tentang gaya hidup pasangan muda, seluk beluk kehidupan wanita, kesehatan, makanan, etc., sehingga cocok dengan target market.

Sonora

· Radio dengan tipe pendengar yang sangat loyal.

· Termasuk 5 besar radio dengan jumlah pendengar terbanyak di Jakarta, khusus segmen kelasnya (sesuai data PRSSNI).

· Selalu memberikan informasi yang baik dan actual.

· Pemilihan lagu yang sesuai trend, sehingga banyak digemari.

Ramako

· Pendengarnya bervariasi mulai dari ibu rumah tangga, pelajar, sampai executive muda.

· Pemilihan lagu yang banyak digemari (lagu lama & baru).

· Berisi informasi / berita aktual, ekonomi, musik, entertainment, etc.

Mara - Bandung

· Pendengarnya kebanyakan adalah ibu-ibu rumah tangga, usia 25 – 50, ABC.
· Program radio ini banyak berkisar tentang berita aktual dengan fokus pada kehidupan social, dengan acara-acara ‘wanita’ seperti resep masakan, dll.

Suara Surabaya - Surabaya

· Radio dengan target audience pria-wanita, usia 25 – 45, ABC.

· Pemilihan program yang segmented dan exclusive.

· Pendengarnya executive muda dan ibu rumah tangga (modern family), yang punya gaya hidup berbelanja di Hero (tipe pelanggan Hero).

PEMILIHAN SPESIAL PROGRAM RADIO

· Pemakaian insert-insert tips misalnya tentang perawatan peralatan makan yang baik dan benar, tentang tata cara makan, etc.

· Pemakaian insert-insert joke yang bersifat informative, misalnya tentang kebiasaan makan secara adapt-istiadat, cerita-cerita ‘lucu’ sekitar tata cara makan, etc. (additional budget)

PENJADWALAN
· Campaign dimulai awal November 2005 – akhir Januari 2006.

· Frekuensi dibuat lebih banyak di awal campaign (November) untuk memberikan dampak / awareness terhadap promo lebih kuat.

· Kemudian frekuensi disesuaikan di season-season penting, yaitu Natal dan Lebaran.
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