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	RENCANA PEMBELAJARAN SEMESTER GANJIL 2017/2018

	PELAKSANA AKADEMIK MATAKULIAH 

	UNIVERSITAS ESA UNGGUL

	

	Mata Kuliah
	:
	Komunikasi Visual Periklanan 
	Kode MK
	:
	MCM 302

	Mata Kuliah Prasyarat
	:
	-
	Bobot MK
	:
	3 sks

	Dosen Pengampu
	:
	Resman Muharul Tambunan
	Kode Dosen
	:
	6928

	Alokasi Waktu
	:
	Tatap muka 14 x 100 menit, tidak ada praktik, tidak ada online

	Capaian Pembelajaran
	:
	1. Mahasiswa mampu memahami hakekat Komunikasi Visual Periklanan dan menerapkannya dalam karir .

2. Mahasiswa mampu memahami Peranan Komunikasi Visual dalam Industri Periklanan di Indonesia

	
	
	

	SESI
	KEMAMPUAN

AKHIR
	MATERI 

PEMBELAJARAN
	BENTUK PEMBELAJARAN
	SUMBER 
PEMBELAJARAN
	INDIKATOR
PENILAIAN

	1
	Mahasiswa mampu menguraikan pengertian Pengertian dan Ruang Lingkup Komunikasi Visual Periklanan
	Pengantar :

Kontrak pembelajaran, pengertian dan Ruang Lingkup Komunikasi Visual dibidang Industri Periklanan
	1. Metoda contextual instruction

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web

	1. Sutherland and Alice K, Advertising and The Mind of The Consumer, PPM, Jakarta, 2000

2. Adi Kusrianto, Pengantar Desain Komunikasi Visual, Penerbit Andi, 2009

3. Sandra Moriarty, Nancy Mitchell, William Wells, Advertising, Kencana, 2011

4. Yongky Safanayong, Desain Komunikasi Visual Terpadu, Arte Intermedia, 2006

5. Agus Trijanto, Copy Writing, PT. Remaja Rosdakarya, Bandung, 2002

6. William, F. Arens, Contemporary Advertising, Mac Graw-Hill, 2002
	Menguraikan pengertian Komunikasi Visual Periklanan dan Peranan dalam industri Periklanan 

	2

	Mahasiswa mampu menguraikan Peran dan Fungsi KOmunikasi Visual pada industry periklanan
	Peranan dan fungsi Komunikasi Visual dalam industri Periklanan 
	1. Media : contextual instruction

2. Media : : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	1. Sutherland and Alice K, Advertising and The Mind of The Consumer, PPM, Jakarta, 2000

2. Adi Kusrianto, Pengantar Desain Komunikasi Visual, Penerbit Andi, 2009

3. Sandra Moriarty, Nancy Mitchell, William Wells, Advertising, Kencana, 2011

4. Yongky Safanayong, Desain Komunikasi Visual Terpadu, Arte Intermedia, 2006

5. Agus Trijanto, Copy Writing, PT. Remaja Rosdakarya, Bandung, 2002

6. William, F. Arens, Contemporary Advertising, Mac Graw-Hill, 2002
	Menguraikan Peran dan fungsi serta hubungan dalam komunikasi periklanan terhadap periklanan

	SESI
	KEMAMPUAN

AKHIR
	MATERI 

PEMBELAJARAN
	BENTUK PEMBELAJARAN
	SUMBER 
PEMBELAJARAN
	INDIKATOR
PENILAIAN

	3


	Mahasiswa mampu menguraikan Bentuk-bentuk karya Komunikasi Visual periklanan
	CIri Khas dan bentuk-bentuk hasil Komunikasi Visual

	1. Media : contextual instruction

2. Media : : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	1. Sutherland and Alice K, Advertising and The Mind of The Consumer, PPM, Jakarta, 2000

2. Adi Kusrianto, Pengantar Desain Komunikasi Visual, Penerbit Andi, 2009

3. Sandra Moriarty, Nancy Mitchell, William Wells, Advertising, Kencana, 2011

4. Yongky Safanayong, Desain Komunikasi Visual Terpadu, Arte Intermedia, 2006

5. Agus Trijanto, Copy Writing, PT. Remaja Rosdakarya, Bandung, 2002

6. William, F. Arens, Contemporary Advertising, Mac Graw-Hill, 2002
	Menguraikan hasil karya dan ciri khasnya Komunikasi Visual Periklanan

	4

	Mahasiswa mampu menguraikan peran Desain KOmunikasi visual periklanan dalam menciptakan Citra Perusahaan
	Peranan Komunikasi Visual Periklanan dalam menangani Citra perusahaan dimata konsumen.

	1. Media : contextual instruction

2. Media : : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	1. Sutherland and Alice K, Advertising and The Mind of The Consumer, PPM, Jakarta, 2000

2. Adi Kusrianto, Pengantar Desain Komunikasi Visual, Penerbit Andi, 2009

3. Sandra Moriarty, Nancy Mitchell, William Wells, Advertising, Kencana, 2011

4. Yongky Safanayong, Desain Komunikasi Visual Terpadu, Arte Intermedia, 2006

5. Agus Trijanto, Copy Writing, PT. Remaja Rosdakarya, Bandung, 2002

6. William, F. Arens, Contemporary Advertising, Mac Graw-Hill, 2002
	Peranan KOmunikasi Visual Periklanan  secara substansi dengan benar dan lengkap pada pencitraan perusahaan

	5

	Mahasiswa mampu menguraikan dan mengenal unsur desain seperti Garis, bidang, bentuk, Warna pada komunikasi visual periklanan 
	Keberagaman dan ciri khas unsur-unsur desain pada komunikasi visual periklanan.

	1. Media : contextual instruction

2. Media : : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	1. Sutherland and Alice K, Advertising and The Mind of The Consumer, PPM, Jakarta, 2000

2. Adi Kusrianto, Pengantar Desain Komunikasi Visual, Penerbit Andi, 2009

3. Sandra Moriarty, Nancy Mitchell, William Wells, Advertising, Kencana, 2011

4. Yongky Safanayong, Desain Komunikasi Visual Terpadu, Arte Intermedia, 2006

5. Agus Trijanto, Copy Writing, PT. Remaja Rosdakarya, Bandung, 2002

6. William, F. Arens, Contemporary Advertising, Mac Graw-Hill, 2002
	Menguraikan Keberagaman dan ciri khas pada unsur-unsur design komunikasi visual periklanan dalam hal Garis, bidang, bentuk, warna


	SESI
	KEMAMPUAN

AKHIR
	MATERI 

PEMBELAJARAN
	BENTUK PEMBELAJARAN
	SUMBER 
PEMBELAJARAN
	INDIKATOR
PENILAIAN

	6

	Mahasiswa mampu menguraikan dan mengenal unsur desain seperti Ruang, Gelap Terang, Tekstur, Komposisi pada komunikasi visual periklanan 
	Keberagaman dan ciri khas unsur-unsur desain pada komunikasi visual periklanan.

	1. Media problem base learning
2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, dan lembar tugas
	1. Sutherland and Alice K, Advertising and The Mind of The Consumer, PPM, Jakarta, 2000

2. Adi Kusrianto, Pengantar Desain Komunikasi Visual, Penerbit Andi, 2009

3. Sandra Moriarty, Nancy Mitchell, William Wells, Advertising, Kencana, 2011

4. Yongky Safanayong, Desain Komunikasi Visual Terpadu, Arte Intermedia, 2006

5. Agus Trijanto, Copy Writing, PT. Remaja Rosdakarya, Bandung, 2002

6. William, F. Arens, Contemporary Advertising, Mac Graw-Hill, 2002
	Menguraikan Keberagaman dan ciri khas pada unsur-unsur design komunikasi visual periklanan dalam hal Ruang, Gelap Terang, Tekstur, Komposis

	7
	Mahasiswa mampu menjelaskan dan mengurai unsur Text Copywriting dalam menyampaikan pesan di Komunikasi visual periklanan
	Daya Tarik Copywriting dalam menyampaikan pesan periklanan
	1. Metoda :: contextual instruction

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	1. Sutherland and Alice K, Advertising and The Mind of The Consumer, PPM, Jakarta, 2000

2. Adi Kusrianto, Pengantar Desain Komunikasi Visual, Penerbit Andi, 2009

3. Sandra Moriarty, Nancy Mitchell, William Wells, Advertising, Kencana, 2011

4. Yongky Safanayong, Desain Komunikasi Visual Terpadu, Arte Intermedia, 2006

5. Agus Trijanto, Copy Writing, PT. Remaja Rosdakarya, Bandung, 2002

6. William, F. Arens, Contemporary Advertising, Mac Graw-Hill, 2002
	Menjelaskan Tata cara membuat Copywriting dalam penyampaian pesan periklanan 

 Melalui komunikasi visual periklanan

	8
	Mahasiswa mampu menjelaskan dan mengurai Typografi sebagai seni meramu teks dalam memvisualisasikan pesan periklanan
	Seni Meramu Text dalam penyampaian pesan iklan dalam bentuk Visual pada komunikasi visual periklanan
	1. Metoda : contextual instruction

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	1. Sutherland and Alice K, Advertising and The Mind of The Consumer, PPM, Jakarta, 2000

2. Adi Kusrianto, Pengantar Desain Komunikasi Visual, Penerbit Andi, 2009

3. Sandra Moriarty, Nancy Mitchell, William Wells, Advertising, Kencana, 2011

4. Yongky Safanayong, Desain Komunikasi Visual Terpadu, Arte Intermedia, 2006

5. Agus Trijanto, Copy Writing, PT. Remaja Rosdakarya, Bandung, 2002

6. William, F. Arens, Contemporary Advertising, Mac Graw-Hill, 2002
	Menguraikan berbagai jenis type tipografi dalam menarik perhatian pesan yang disampaikan dengan komunikasi visual periklanan 

	SESI
	KEMAMPUAN

AKHIR
	MATERI 

PEMBELAJARAN
	BENTUK PEMBELAJARAN
	SUMBER 
PEMBELAJARAN
	INDIKATOR
PENILAIAN

	9

	Mahasiswa mampu menjelaskan teknik Pembuatan Layout pada karya Komunikasi visual Periklanan.
	Berbagai bentuk dan jenis teknik Layout pada karya komunikasi visual periklanan 

	1. Metoda : contextual instruction

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	1. Sutherland and Alice K, Advertising and The Mind of The Consumer, PPM, Jakarta, 2000

2. Adi Kusrianto, Pengantar Desain Komunikasi Visual, Penerbit Andi, 2009

3. Sandra Moriarty, Nancy Mitchell, William Wells, Advertising, Kencana, 2011

4. Yongky Safanayong, Desain Komunikasi Visual Terpadu, Arte Intermedia, 2006

5. Agus Trijanto, Copy Writing, PT. Remaja Rosdakarya, Bandung, 2002

6. William, F. Arens, Contemporary Advertising, Mac Graw-Hill, 2002
	Menjelaskan berbagai bentuk  dan jenis Layout visual Iklan di komunikasi visual periklanan

	10


	Mahasiswa mampu menjelaskan dan membedakan Karakter gambar sebagai salah satu kekuatan dalam penyampaian pesan di komunikasi visual periklanan.
	Jenis-jenis Karakter gambar sebagai kekuatan dalam penyampaian pesan iklan
	1. Metoda : contextual instruction

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	1. Sutherland and Alice K, Advertising and The Mind of The Consumer, PPM, Jakarta, 2000

2. Adi Kusrianto, Pengantar Desain Komunikasi Visual, Penerbit Andi, 2009

3. Sandra Moriarty, Nancy Mitchell, William Wells, Advertising, Kencana, 2011

4. Yongky Safanayong, Desain Komunikasi Visual Terpadu, Arte Intermedia, 2006

5. Agus Trijanto, Copy Writing, PT. Remaja Rosdakarya, Bandung, 2002

6. William, F. Arens, Contemporary Advertising, Mac Graw-Hill, 2002
	Menjelaskan berbagai bentuk karakter gambar 

	11
	Mahasiswa mampu menjelaskan tentang teknik strategi kreatif dalam merancang sebuah karya komunikasi visual periklanan
	Strategi kreatif dalam merancang karya dalam komunikasi visual periklanan 
	1. Metoda : contextual instruction

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	1. Sutherland and Alice K, Advertising and The Mind of The Consumer, PPM, Jakarta, 2000

2. Adi Kusrianto, Pengantar Desain Komunikasi Visual, Penerbit Andi, 2009

3. Sandra Moriarty, Nancy Mitchell, William Wells, Advertising, Kencana, 2011

4. Yongky Safanayong, Desain Komunikasi Visual Terpadu, Arte Intermedia, 2006

5. Agus Trijanto, Copy Writing, PT. Remaja Rosdakarya, Bandung, 2002

6. William, F. Arens, Contemporary Advertising, Mac Graw-Hill, 2002
	Menjelaskan peran strategi kreatif pada komunikasi visual periklananan 

	SESI
	KEMAMPUAN

AKHIR
	MATERI 

PEMBELAJARAN
	BENTUK PEMBELAJARAN
	SUMBER 
PEMBELAJARAN
	INDIKATOR
PENILAIAN

	12

	Mahasiswa mampu Mengurai dan menjelaskan teknik produk iklan Cetak 
	Menjelaskan teknik produksi iklan cetak pada komunikasi visual periklanan
	1. Metoda : contextual instruction

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	1. Sutherland and Alice K, Advertising and The Mind of The Consumer, PPM, Jakarta, 2000

2. Adi Kusrianto, Pengantar Desain Komunikasi Visual, Penerbit Andi, 2009

3. Sandra Moriarty, Nancy Mitchell, William Wells, Advertising, Kencana, 2011

4. Yongky Safanayong, Desain Komunikasi Visual Terpadu, Arte Intermedia, 2006

5. Agus Trijanto, Copy Writing, PT. Remaja Rosdakarya, Bandung, 2002

6. William, F. Arens, Contemporary Advertising, Mac Graw-Hill, 2002
	Menjelaskan Teknik PRoduksi Iklan cetak pada media cetak

	13

	Mahasiswa mampu Mengurai dan menjelaskan teknik produk iklan Televisi 
	Menjelaskan teknik produksi iklan TV pada komunikasi visual periklanan
	1. Metoda : small group discussion 
2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard,
	1. Sutherland and Alice K, Advertising and The Mind of The Consumer, PPM, Jakarta, 2000

2. Adi Kusrianto, Pengantar Desain Komunikasi Visual, Penerbit Andi, 2009

3. Sandra Moriarty, Nancy Mitchell, William Wells, Advertising, Kencana, 2011

4. Yongky Safanayong, Desain Komunikasi Visual Terpadu, Arte Intermedia, 2006

5. Agus Trijanto, Copy Writing, PT. Remaja Rosdakarya, Bandung, 2002

6. William, F. Arens, Contemporary Advertising, Mac Graw-Hill, 2002
	Menjelaskan Teknik PRoduksi Iklan TV pada media 

	14

	Mahasiswa mampu Mengurai dan menjelaskan teknik produk iklan digital 
	Menjelaskan teknik produksi iklan Digital pada komunikasi visual periklanan
	1. Metoda small group discussion
2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web 
	1. Sutherland and Alice K, Advertising and The Mind of The Consumer, PPM, Jakarta, 2000

2. Adi Kusrianto, Pengantar Desain Komunikasi Visual, Penerbit Andi, 2009

3. Sandra Moriarty, Nancy Mitchell, William Wells, Advertising, Kencana, 2011

4. Yongky Safanayong, Desain Komunikasi Visual Terpadu, Arte Intermedia, 2006

5. Agus Trijanto, Copy Writing, PT. Remaja Rosdakarya, Bandung, 2002

6. William, F. Arens, Contemporary Advertising, Mac Graw-Hill, 2002
	Menjelaskan Teknik PRoduksi Iklan Digital pada media


EVALUASI PEMBELAJARAN
	SESI
	PROSE-DUR
	BEN-TUK
	SEKOR > 77 

( A / A-)
	SEKOR  > 65

(B- / B / B+ )
	SEKOR > 60

(C / C+ )
	SEKOR > 45

( D )
	SEKOR < 45

( E )
	BOBOT

	1
	Pretest test
	Tes tulisan (UTS)
	Menguraikan 
Pengertian dan ruang Lingkup Komunikasi Visual Periklanan secara tepat dan benar


	Menguraikan 
Pengertian dan ruang Lingkup Komunikasi Visual Periklanan secara benar


	Menguraikan 
ruang Lingkup Komunikasi Visual Periklanan 
dengan benar 
	Menguraikan 
Pengertian dan ruang Lingkup Komunikasi Visual Periklanan secara kurang tepat
	Tidak menguraikan Pengertian dan ruang Lingkup Komunikasi Visual Periklanan secara tidak tepat dan benar
	5 %

	2


	Pre test dan post test
	Tes tulisan (UTS)
	Menguraikan 
Pengertian dan ruang Lingkup fungsi Komunikasi Visual Periklanan secara tepat dan benar


	Menguraikan 
Pengertian dan ruang Lingkup fungsi Komunikasi Visual Periklanan secara benar


	Menguraikan 
Pengertian dan ruang Lingkup fungsi Komunikasi Visual Periklanan 
dengan benar 
	Menguraikan 
Pengertian dan ruang Lingkup fungsi Komunikasi Visual Periklanan secara kurang tepat
	Menguraikan 
Pengertian dan ruang Lingkup fungsi Komunikasi Visual Periklanan secara tidak tepat dan benar
	5 %

	3
	Pre test, progress test dan post test
	Tes tulisan (UTS)
	Menguraikan bentuk-bentuk karya Komunikasi Visual Periklanan secara tepat dan benar
	Menguraikan bentuk-bentuk karya  Komunikasi Visual Periklanan secara tepat dan benar
	Menguraikan bentuk-bentuk karya Komunikasi Visual Periklanan secara benar
	Menguraikan bentuk-bentuk karya Komunikasi Visual Periklanan secara kurang tepat 
	Tidak dapat Menguraikan bentuk-bentuk karya Komunikasi Visual Periklanan secara tidak tepat dan benar
	5 %

	4


	Post test
	Tes tulisan (UTS)
	Menguraikan dan memahami Peranan Komunikasi Visual Periklanan dalam menciptakan Citra perusahaan 

secara tepat dan benar
	Menguraikan Peranan Komunikasi Visual Periklanan dalam menciptakan Citra perusahaan 

secara tepat 
	Memahami Peranan Serta  menjelaskan kelebihannya dibandingkan Komunikasi Visual Periklanan dalam menciptakan Citra perusahaan secara benar
	Menguraikan Peranan Account Executive  Pada Komunikasi Visual Periklanan secara kurang benar
	Tidak  dapat Menguraikan dan memahami Peranan Komunikasi Visual Periklanan dalam menciptakan Citra perusahaan secara tidak tepat dan benar
	5 %

	SESI
	PROSE-DUR
	BEN-TUK
	SEKOR > 77 

( A / A-)
	SEKOR  > 65

(B- / B / B+ )
	SEKOR > 60

(C / C+ )
	SEKOR > 45

( D )
	SEKOR < 45

( E )
	BOBOT

	5
	Post test
	Tes tulisan (UAS)
	Menguraikan secara detil dan terstruktur keberagaman unsur-unsur desain seperti garis, bidang, bentuk, warna secara tepat dan benar
	Menguraikan secara terstruktur keberagaman unsur-unsur desain seperti garis, bidang, bentuk, warna secara tepat 
	Menguraikan secara detil keberagaman unsur-unsur desain seperti garis, bidang, bentuk, warna secara benar
	Menguraikan secara detil dan terstruktur keberagaman unsur-unsur desain seperti garis, bidang, bentuk, warna secara kurang benar
	Tidak Menguraikan secara detil dan terstruktur keberagaman unsur-unsur desain seperti garis, bidang, bentuk, warna secara tidak tepat dan benar dengan tidak benar
	30

	6
	Post test
	Tes tulisan (UTS)
	Menguraikan dan memilah berbagai Jenis-Jenis Media massa yang digunakan dan Alternative media yang dibutuhkan oleh Biro Iklan, Media, Pengiklan dengan benar dan tepat
	Menguraikan dan memilah berbagai Jenis-Jenis Media massa yang digunakan dan Alternative media yang dibutuhkan oleh Biro Iklan, Media, Pengiklan dengan benar
	Menguraikan berbagai Jenis-Jenis Media massa yang digunakan dan Alternative media yang dibutuhkan oleh Biro Iklan, Media, Pengiklan dengan benar
	Menguraikan berbagai Jenis-Jenis Media massa yang digunakan dan Alternative media yang dibutuhkan oleh Biro Iklan, Media, Pengiklan dengan kurang benar 
	Menguraikan dan memilah berbagai Jenis-Jenis Media massa yang digunakan dan Alternative media yang dibutuhkan oleh Biro Iklan, Media, Pengiklan dengan tidak benar dan tepat
	5 %

	7
	Post test
	Tes tulisan (UTS) 
	Menjelaskan dan mengurai unsur text Copywriting dalam menyampaikan pesan di komunikasi visual periklanana dengan benar dan tepat
	Menjelaskan dan mengurai unsur text Copywriting dalam menyampaikan pesan di komunikasi visual periklanana dengan Tepat
	Menjelaskan dan mengurai unsur text Copywriting dalam menyampaikan pesan di komunikasi visual 

periklanana dengan benar 
	Menjelaskan dan mengurai unsur text Copywriting dalam menyampaikan pesan di komunikasi visual periklanana kurang benar 
	Menjelaskan dan mengurai unsur text Copywriting dalam menyampaikan pesan di komunikasi visual periklanana dengan tidak benar dan tepat
	5 %

	SESI
	PROSE-DUR
	BEN-TUK
	SEKOR > 77 

( A / A-)
	SEKOR  > 65

(B- / B / B+ )
	SEKOR > 60

(C / C+ )
	SEKOR > 45

( D )
	SEKOR < 45

( E )
	BOBOT

	8

	Post test
	Tes tulisan
	Menjelaskan dan mengurai Typografi sebagai seni meramu text dalam menvisualisasikan pesan periklanan secara tepat dan benar
	Menjelaskan dan mengurai Typografi sebagai seni meramu text dalam menvisualisasikan pesan periklanan secara tepat
	Menjelaskan dan mengurai Typografi sebagai seni meramu text dalam menvisualisasikan pesan periklanan secara benar
	Menjelaskan dan mengurai Typografi sebagai seni meramu text dalam menvisualisasikan pesan periklanan secara kurang benar
	Menjelaskan dan mengurai Typografi sebagai seni meramu text dalam menvisualisasikan pesan periklanan secara tidak benar
	0

	9


	Progress test dan post test
	Tes lisan dan Tugas
	Menjelaskan teknik pembuatan layout pada karya komunikasi visual periklanan secara tepat dan benar
	Menjelaskan teknik pembuatan layout pada karya komunikasi visual periklanan secara tepat 
	Menjelaskan teknik pembuatan layout pada karya komunikasi visual periklanan secara benar
	Menjelaskan teknik pembuatan layout pada karya komunikasi visual periklanan secara kurang benar
	Menjelaskan teknik pembuatan layout pada karya komunikasi visual periklanan secara tidak tepat dan benar
	0

	10


	Post test
	Tes lisan
	Menjelaskan dan membedakan karakter gambar sebagai salah satu kekuatan  dalam penyampaian pesan visual yang tepat dan benar.
	Menjelaskan dan membedakan karakter gambar sebagai salah satu kekuatan  dalam penyampaian pesan visual yang tepat 
	Menjelaskan dan membedakan karakter gambar sebagai salah satu kekuatan  dalam penyampaian pesan visual yang benar.
	Menjelaskan dan membedakan karakter gambar sebagai salah satu kekuatan  dalam penyampaian pesan visual yang kurang tepat dan benar.
	Menjelaskan dan membedakan karakter gambar sebagai salah satu kekuatan  dalam penyampaian pesan visual yang tidak  benar.
	0

	SESI
	PROSE-DUR
	BEN-TUK
	SEKOR > 77 

( A / A-)
	SEKOR  > 65

(B- / B / B+ )
	SEKOR > 60

(C / C+ )
	SEKOR > 45

( D )
	SEKOR < 45

( E )
	BOBOT

	11
	Post test
	Tes Tulisan (tugas) 
	Menjelaskan dan memahami tentang strategi kreatif dalam merancang  karya sebuah komunikasi visual periklanan

secara tepat dan benar.
	Menjelaskan dan memahami tentang strategi kreatif dalam merancang  karya sebuah komunikasi visual periklanan

secara tepat 
	Menjelaskan dan memahami tentang strategi kreatif dalam merancang  karya sebuah komunikasi visual periklanan

secara dengan benar
	Menjelaskan dan memahami tentang strategi kreatif dalam merancang  karya sebuah komunikasi visual periklanan

secara kurang benar
	Menjelaskan dan memahami tentang strategi kreatif dalam merancang  karya sebuah komunikasi visual periklanan

Secara tidak tepat dan benar
	0

	12

	Post test
	Tes lisan
	Menjelaskan dan memahami teknk produksi iklan cetak pada komunikasi visual periklanan secara tepat dan benar.
	Menjelaskan dan memahami teknk produksi iklan cetak pada komunikasi visual periklanan secara tepat dan benar
	Menjelaskan dan memahami teknk produksi iklan cetak pada komunikasi visual periklanan secara dengan benar
	Menjelaskan dan memahami teknk produksi iklan cetak pada komunikasi visual periklanan secara kurang benar
	Menjelaskan dan memahami teknk produksi iklan cetak pada komunikasi visual periklanan secara tidak tepat dan benar
	0

	13


	Post test
	Tes tulisan (Tugas)
	Menjelaskan dan memahami teknk produksi iklan TV pada komunikasi visual periklanan secara tepat dan benar
	Menjelaskan dan memahami teknk produksi iklan TV pada komunikasi visual periklanan secara tepat  
	Menjelaskan dan memahami teknk produksi iklan TV pada komunikasi visual periklanan secara  benar 
	Menjelaskan dan memahami teknk produksi iklan TV pada komunikasi visual periklanan secara kurang tepat dan benar 
	Menjelaskan dan memahami teknk produksi iklan TV pada komunikasi visual periklanan secara tidak tepat dan benar 
	10 %

	SESI
	PROSE-DUR
	BEN-TUK
	SEKOR > 77 

( A / A-)
	SEKOR  > 65

(B- / B / B+ )
	SEKOR > 60

(C / C+ )
	SEKOR > 45

( D )
	SEKOR < 45

( E )
	BOBOT

	14
	Post test
	Tes tulisan (Tugas)
	Menjelaskan dan memahami teknk produksi iklan Digital pada komunikasi visual periklanan secara tepat dan benar
	Menjelaskan dan memahami teknk produksi iklan Digital pada komunikasi visual periklanan secara tepat dan benar
	Menjelaskan dan memahami teknk produksi iklan Digital pada komunikasi visual periklanan secara benar
	Menjelaskan dan memahami teknk produksi iklan Digital pada komunikasi visual periklanan secara kurang tepat dan benar
	Menjelaskan dan memahami teknk produksi iklan Digital pada komunikasi visual periklanan secara tidak tepat dan benar
	10 %


Komponen penilaian :

1. Kehadiran = 10 %

2. Tugas = 25 %

3. UTS = 25 %

4. UAS = 40 %

Jakarta, 10 Oktober 2017
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