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	Mata kuliah                                 
	:
	STRATEGI KREATIF                                           
	Kode MK         
	:
	

	Mata kuliah prasyarat                
	:
	
	Bobot MK        
	:
	

	Dosen Pengampu                       
	:
	RA LORETTA KARTIKASARI, SE., M.IKOM
	Kode Dosen     
	:7302
	

	Alokasi Waktu                            
	:
	TATAP MUKA 14x 150MENIT
	
	
	

	Capaian Pembelajaran              
	:
	1. Mahasiswa Mampu Membangun strategi kreatif Advertising
	
	
	

	
	:
	2. Mahasiswa mampu memahami tahapan dan fungsi strategi kreatif
3. Mahasiswa mampu menyusun perencanan, melaksanakan dan memonitoring Strategis kreatif
	
	
	


	SESI
	KEMAMPUAN
AKHIR
	MATERI
PEMBELAJARAN
	BENTUK
PEMBELAJARAN
	SUMBER
PEMBELAJARAN
	INDIKATOR
    PENILAIAN

	1
	Mahasiswa mampu memahami Industri kreatif dan tuntutan kompetensi, analisis pasar dan potensi kreatif
	· Menemukan Pembedaan

· Menangkap Target

· Fokus pada Gayahidup

· Mendengarkan Konsumen

· Segmen Pasar Khusus

Produk, Target, dan Persaingan
	Mahasiswa menjelaskan kembali industri kratif advertising dan kompetensi tuntutan kompetensi, analisis pasar dan potensi kreatif
Metode: Contoh Kasus.

1. Metoda contextual instruction  

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web  


	1. Mulyana, Deddy. Komunikasi Efektif, Suatu Pendekatan Lintas Budaya. Rosdakarya, 2004.

2. Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.

3. Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.

4. Bonnie L. Drewniany & A. Jerome Jewler : Creative Strategy in Advertising. Wadsworth Publishing, 2007


	Pemahaman mahasiswa mengenai Manajemen, Dinamika Bisnis & Tuntutan Kompetensi analisis pasar dan potensi kreatif

	2
	Mahasiswa mampu memahami tentang dinamika Industri advertising.
	Membahas Dinamika Lingkungan Advertising Organisasi:

· Lingkungan Umum (PEST dan lingkungan alam sekitar)
· Lingkungan Kerja (industri)

	Menjelaskan kembali tentang lingkungan umum dan kerja industri periklanan.

Metode:Prsentasi / Ceramah
1. Metoda contextual instruction  

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web  


	1. Belch & Belch. Advertising and Promotion, An Integrated Marketing Communications Perspective. McGrawHill, 2004.

2.  Madjadikara, Agus. Bagaimana Biro Iklan Memproduksi Iklan. Gramedia Pustaka Utama, 2005.
3..Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.
5.Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.
6.Bonnie L. Drewniany & A. Jerome Jewler : Creative Strategy in Advertising. Wadsworth Publishing, 2007


	Pemahaman mahasiswa mengenai Dinamika dinamika Industri advertising.

	3
	Mahasiswa mampu memahami konsep Kreatif dalam Periklanan
	· Brainstorming

· Berpikir Lateral

· Prinsip manajemen jasa
· Tantangan Visi Kreatif

· The Advertising Plan

· Bauran Kreatif/Creative-Mix

· Advertising: Communication Process

· Mengapa Harus Kreatif dan Mengapa Membelinya?


	Metode: Kerja kelompok dan presentasi lisan.
1.Metoda contextual instruction  

2.Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web  


	1. Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.
2. Bonnie L. Drewniany & A. Jerome Jewler : Creative Strategy in Advertising. Wadsworth Publishing, 2007


	Pemahaman mahasiswa mengenai konsep Kreatif dalam Periklanan

	4
	Mahasiswa mampu memahami konsep Strategi brand 
	Membahas tentang Strategi Brand :
· Pendekatan Strategi

· Pendekatan Role-Playing

· Lompatan Kreatif

· Memilih Satu Strategi untuk Sasaran

· Melaraskan Strategi dengan Pikiran dan Perasaan

Format Pernyataan Strategi 
	Membuat kesimpulan tentang konsep manajemen desain jasa.

Metode: Kerja kelompok dan presentasi lisan.
Metode: Kelompok Studi Kasus.

1. Metoda contextual instruction  
2. Media : kelas, komputerLCD, whiteboard, web  

	1. Belch & Belch. Advertising and Promotion, An Integrated Marketing Communications Perspective. McGrawHill, 2004.

2.  Madjadikara, Agus. Bagaimana Biro Iklan Memproduksi Iklan. Gramedia Pustaka Utama, 2005.
3..Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.
5.Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.
6.Bonnie L. Drewniany & A. Jerome Jewler : Creative Strategy in Advertising. Wadsworth Publishing, 2007


	Pemahaman mahasiswa mengenai Strategi brand

	5
	Mahasiswa mampu meramu pengelolaan ide, konsep dalam strategi
	· Kerja Kreatif yang Efektif

· Ajukan Pertanyaan Kritis

· Kukuhkan dengan Data Sekunder

· Lakukan Riset Primer

· Interpretasikan Data dan Temuan

· Sikap Kritis untuk Meningkatkan Kreativitas
	Metode: Kelompok Studi Kasus.

· Metoda contextual instruction  
· Media : kelas, komputerLCD, whiteboard, web
	1. Belch & Belch. Advertising and Promotion, An Integrated Marketing Communications Perspective. McGrawHill, 2004.

3..Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.
5.Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009. 
	Pemahaman mahasiswa mengenai meramu pengelolaan ide, konsep dalam strategi

	6
	Mahasiswa mampu memahami mendesain untuk berkomunikasi
	· Fungsi-fungsi Desain

· Dasar-dasar Desain

· Lima R untuk Desain

· Memilih Tipe Desain

· Tata Letak

Bagaimana Menarik Hati Pembaca 
	· Membuat simpulan tentang manajemen proyek.
· Diskusi, presentasi dan Tanya jawab
1. Metoda contextual instruction  
2. Media : kelas, komputerLCD, whiteboard, web
	1. Belch & Belch. Advertising and Promotion, An Integrated Marketing Communications Perspective. McGrawHill, 2004.

2.  Madjadikara, Agus. Bagaimana Biro Iklan Memproduksi Iklan. Gramedia Pustaka Utama, 2005.
3..Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.
5.Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.

	Pemahaman mahasiswa mengenai mendesain untuk berkomunikasi

	7
	Mahasiswa mampu menyusun komunikasi kreatif pada media yang sesuai
	Membahas tentang strategi kreatif :
· Menyocokan kreatvitas dengan media yang sesuai
· Mengenal media dan pengaplikasiannya
	· Diskusi dan Tanya jawab
1. Metode: Kerja kelompok dan presentasi lisan.
2. Metoda contextual instruction  
2. Media : kelas, komputerLCD, whiteboard, web
	1.  Madjadikara, Agus. Bagaimana Biro Iklan Memproduksi Iklan. Gramedia Pustaka Utama, 2005.
2..Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.
3..Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.

	Pemahaman mahasiswa mengenai kreatof pada media

	8
	Mahasiswa mampu Membuat konsep kata dan visual
	· Otak Kiri dan Otak Kanan

· Tim Kreatif

· Headline dan Sub-headline

· Slogan

· The Body Copy

· Visual Iklan.
· 
	Metode: Kerja kelompok dan presentasi lisan.
· Metode: Kelompok Studi Kasus.

· Metoda contextual instruction  
· Media : kelas, komputerLCD, whiteboard, web
	1.  Madjadikara, Agus. Bagaimana Biro Iklan Memproduksi Iklan. Gramedia Pustaka Utama, 2005.
2..Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.
3..Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.

	Pemahaman mahasiswa mengenai tentang konsep Bukti Fisik Jasa (Servicescapes)

	9
	Mahasiswa mampu membuat strategi komunikasi visual
	· Kreatif Visual

· Gambar yang Bercerita

· Warna

· Simbol-simbol

· Visual Perempuan

Visual animasi 
	Metode: Kerja kelompok dan presentasi lisan.
· Metoda contextual instruction  
· Media : kelas, komputerLCD, whiteboard, web
	1. Belch & Belch. Advertising and Promotion, An Integrated Marketing Communications Perspective. McGrawHill, 2004.

2.  Madjadikara, Agus. Bagaimana Biro Iklan Memproduksi Iklan. Gramedia Pustaka Utama, 2005.
3..Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.
5.Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.
6.Bonnie L. Drewniany & A. Jerome Jewler : Creative Strategy in Advertising. Wadsworth Publishing, 2007


	Pemahaman mahasiswa membuat strategi komunikasi visual

	10
	Mahasiswa mampu mengetahui tim kerja strategi kreatif untuk iklan cetak
	· Copy: Writing in the Fine Print

· How to Craft Visuals

· Copy Style: How to Craft a Copy

· Outdoor & Transit Ad

· P.O.P and DM-Ad
	· Membuat salah satu bentuk perencanaan periklanan.
· Diskusi dan Tanya jawab
· Metoda contextual instruction  
· Media : kelas, komputerLCD, whiteboard, web
	1.  Madjadikara, Agus. Bagaimana Biro Iklan Memproduksi Iklan. Gramedia Pustaka Utama, 2005.

	Pemahaman mahasiswa mengenai memahami fungsi perencanaan, strategi kreatif untuk iklan cetak

	11
	Mahasiswa mampu mengetahui tim kerja strategi kreatif untuk iklan radio
	· Hakikat dan Seolah Menonton di Radio

· Menyusun Naskah Iklan Radio

· Mengandalkan Kata, Suara, Bunyi, dan Musik

Iklan Radio yang Berjaya 
	· Membuat salah satu bentuk perencanaan periklanan.
· Diskusi dan Tanya jawab
· Metoda contextual instruction  
· Media : kelas, komputerLCD, whiteboard, web
	1.  Madjadikara, Agus. Bagaimana Biro Iklan Memproduksi Iklan. Gramedia Pustaka Utama, 2005.

	Pemahaman mahasiswa mengenai fungsi perencanan strategi kreatif untuk iklan radio

	12
	Mahasiswa mampu mengetahui tim kerja strategi kreatif untuk iklan televisi
	· Mata dan Telinga yang Kritis

· Mempersiapkan Diri bagi Seorang Copywriter

· Format TVC
· TV Storyboard
· TV Production
· Tenik pengambilan Gambar

Editing Iklan TV 
	· Membuat salah satu bentuk perencanaan periklanan.
· Diskusi dan Tanya jawab
· Metoda contextual instruction  
Media : kelas, komputerLCD, whiteboard, web
	1.  Madjadikara, Agus. Bagaimana Biro Iklan Memproduksi Iklan. Gramedia Pustaka Utama, 2005.

	Pemahaman mahasiswa mengenai perumusan strategi kreatif iklan TV

	13
	Mahasiswa mampu merumuskan strategi kreatif dalam kemasan retail
	· TradeMark Perusahaan dan Nama Produk

· Perlindungan TardeMark

· Proses Pengembangan Nama 
· Iklan dalam Kemasan
· Kemasan dan Warna yang Mempengaruhi
· Apa yang Membuat Iklan Ritel Unik

Bagaimana Mencipta Iklan Ritel
	Mahasiswa diminta untuk membuat simpulan tentang Eksekusi Konsep Kreatif periklanan:
Untuk iklan radio.
Untuk iklan televisi.
Metode: Kelompok dan presentasi lisan.
Metode: Kerja kelompok dan presentasi lisan.
Metode: Kelompok Studi Kasus.

Metoda contextual instruction  
Media : kelas, komputerLCD, whiteboard, web
	1. Belch & Belch. Advertising and Promotion, An Integrated Marketing Communications Perspective. McGrawHill, 2004.

2.  Madjadikara, Agus. Bagaimana Biro Iklan Memproduksi Iklan. Gramedia Pustaka Utama, 2005.
3..Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.
5.Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.
6.Bonnie L. Drewniany & A. Jerome Jewler : Creative Strategy in Advertising. Wadsworth Publishing, 2007


	Pemahaman mahasiswa mengenai Konsep Kreatif periklanan (desain dan produksi):

Untuk iklan radio dan iklan televisi.


	14
	Mahasiswa mampu memahami Eksekusi Konsep Kreatif Periklanan 
	Eksekusi Konsep Kreatif periklanan (desain dan produksi):

Untuk iklan media cetak
Untuk iklan media baru dan luar ruang.

	Mahasiswa diminta untuk membuat simpulan tentang Eksekusi Konsep Kreatif periklanan:

Untuk iklan media cetak.
Untuk iklan media baru dan luar ruang.
Metode: Kelompok dan presentasi lisan.
Metode: Kerja kelompok dan presentasi lisan.
Metode: Kelompok Studi Kasus.

Metoda contextual instruction  
Media : kelas, komputerLCD, whiteboard, web
	1. Belch & Belch. Advertising and Promotion, An Integrated Marketing Communications Perspective. McGrawHill, 2004.

2.  Madjadikara, Agus. Bagaimana Biro Iklan Memproduksi Iklan. Gramedia Pustaka Utama, 2005.
3..Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.
5.Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.
6.Bonnie L. Drewniany & A. Jerome Jewler : Creative Strategy in Advertising. Wadsworth Publishing, 2007


	Pemahaman mahasiswa mengenai Konsep Eksekusi Konsep Kreatif Periklanan


A Deskripsi Mata Kuliah 
: 
Matakuliah ini memberikan kahlian dan keterampilan bagi peserta didik untuk menguasai pemahaman strategi produk secara terpadu untuk kemudian menciptakan gagasan pesan yang kreatif, mulai dari kemampuan menganalisis situasi dan menemukan problem solving, mencari gagasan dengan berpikir kreatif, mewujudkannya dalam pesan iklan, meramu fakta dengan gagasan besar, desain verbal dan visual, bermain simbol, tanda, warna dalam iklan cetak dan TVC; menggagas panggung teater dalam pendengaran audiens radio, dan merancang strategi komunikasi secara terpadu.
B. Tujuan Instruksional

Setelah menyelesaikan perkuliahan ini, mahasiswa dapat:

1. Memahami berbagai bentuk komunikasi pemasaran secara terpadu dalam berbagai industri atau kategori produk;
2. Mampu menulis copywriting periklanan dan bentuk publisitas lainnya; 

3. Mampu menulis headline dan subheadline yang efektif;
4. Mampu menulis the body copy suatu periklanan dan atau advertorial;
5. Mampu merancang dan mendesain visual iklan.
Daftar Pustaka: 
5. Belch & Belch. Advertising and Promotion, An Integrated Marketing Communications Perspective. McGrawHill, 2004.

6. Madjadikara, Agus. Bagaimana Biro Iklan Memproduksi Iklan. Gramedia Pustaka Utama, 2005.

7. Mulyana, Deddy. Komunikasi Efektif, Suatu Pendekatan Lintas Budaya. Rosdakarya, 2004.

8. Moriarty, Mitchell,& Wells. Advertising. Person Prentice Hall, 2009.

9. Santosa, Sigit. Creative Advertising. Elex Media Komputindo, 2009.

Jakarta,                       2017

Mengetahui

Ketua Program Study
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