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Case study :

CREATIVE BRIEF

WORKBOARD Newsletter “ Simpati Zone”

# BACKGROUND

· Simpati Zone adalah komunitas dari pemegang Simpati yang menggabungkan diri lewat : sms, isi formulir, website.

· Anggota Simpati Zone mendapatkan benefit al :

1. Diskon 50% untuk ganti kartu hilang dengan nomor yang sama

2. Dapat bonus pulsa (tergantung program)

3. Gratis iuran tahunan (keanggotaan)

4. Gratis pendaftaran

5. Gratis Newsletter sebulan sekali dikirim langsung ke alamat anggota

6. Diundang untuk event2 yang sesuai interest anggota

# PERFORMANCE

· Merupakan komunitas baru yang memberi layanan dan fasilitas lebih bagi pemegang kartu Simpati 

# MARKETING OBJECTIVES

· Newsletter support product Sales

# COMMUNICATION OBJECTIVES

· Memberikan informasi internal Telkomsel dalam lingkungan pemegang Simpati dalam bentuk Newsletter

· Memberikan informasi general / umum kepada pemegang kartu Simpati

· Sebagai retention kepada pemegang kartu Simpati

# CREATIVE REQUIREMENT

· Dibuatkan konsep Newsletter dengan 2 alternatif : ukuran A4 4 halaman FC & ukuran tabloid (A3) 4 halaman FC.

· Dibuatkan design Newsletter bulanan dengan konsep gaul & gaya.

· Dibuatkan dummy Newsletter dengan 2 alternatif ukuran tersebut di atas.

# TARGET AUDIENCE PROFILE

· Pemegang kartu Simpati usia 15-29 (60% di usia 20-25th)

· Psichographic : Mobile, gaya, gaul, dinamis

# TONE & MANNER

Mobile & style

# SCHEDULE

1. Creative Brief

: 28 Maret 2009

2. D/L Konsep


:   4 April 2009

3. D/L Materi ke Klien

: 10 April 2009
